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ABSTRAK 

 Penulis melihat bahwa dalam tayangan reality show “Karma” terdapat 

adanya kontradiksi masyarakat. Bahkan masyarakat sampai memprotes tayangan 

tersebut kepada laman website KPI (Komisi Penyiaran Indonesia). Namun dengan 

berbagai masalah yang timbul tayangan reality show Karma mendapatkan rating 

tinggi yang cukup signifikan disbanding reality show lainnya. 

 Dalam penelitian ini penulis menggunakan teori encoding-decoding yang 

ditemukan oleh Stuart Hall tentang bagaimana khalayak memproduksi sebuah 

pesan dari suatu teks media, landasan konseptual yang digunakan komunikasi 

massa, televisi sebagai saluran media massa, kemasan pesan televisi, audiens, 

tayangan reality show, tayangan msitik. 

 Pada pembahasan metodologi penelitian penulis melakukan penelitian di 

masyarakat RT 010 RW 04 Jelambar Baru. Desain dalam penelitian ini 

menggunakan paradigma post positivistik. Pendekatan penelitian menggunakan 

pendekatan kualitatif, metode penelitian menggunakan metode analisis resepsi, 

sifat penelitian ini bersifat deskriptif. 

 Pada pembahasan penulis mendapatkan penerimaan tayangan reality 

show “Karma” kelima informan yaitu penerimaan negoisasi. Dimana informan 

menerima pandangan dominan yang bersifat umum dalam penerimaan yang 

disajikan tayangan reality show, namun mereka akan melakukan beberapa 

pengecualian dalam penerapannya. 

Kesimpulan dalam penelitian reality show “Karma” belum berhasil 

menghegemoni audiens melalui isi cerita yang disajikan tayangan “Karma”. Namun 

acara yang dapat dijadikan sebagai pemicu atau mengingatkan orang agar berhati – 

hati dalam bertindak khususnya dalam kehidupan menyimpang.  Reality show 

sebagai batas hiburan yang berisi gimmick untuk menarik audiens 

 

Kata kunci  : Penerimaan Audiens, Analisis Resepsi, Reality Show, 

Karma 

 

Pembimbing I  : Risqi Inayah Dwijayanti, M.Ikom  

Pembimbing II : Bertha K. Sinambela, M.Si 



 

 

ix 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

NAMA   : Zsaura Diamanta Febriyana 

NIM   : 051303503125119 

PROGRAM STUDI  : Ilmu Komunikasi 

PEMINATAN  : Jurnalistik 

 

Penerimaan Audiens Program Tayangan Reality Show Di Televisi 

(Studi Analisis Resepsi Komunikasi pada Masyarakat Rt 010 Rw 004 Jelambar 

Baru di Tayangan Reality Show “Karma” Di Antv)  

Jumlah halaman : xvi + 101 halaman + 4 lampiran  

Biografi : 31 Buku (1992-2015); 6 Artikel Internet; 2 Media 

 

 

ABSTRACT 

 The author sees that in reality show show "Karma" there is a 

contradiction of society. Even the public to protest the impressions to the website 

page KPI (Indonesian Broadcasting Commission). But with a variety of problems 

that arise reality show show Karma get a high rating is quite significant compared 

to other reality shows. 

 In this study the author uses the encoding-decoding theory found by Stuart 

Hall about how audiences produce a message from a media text, the conceptual 

basis used by mass communication, television as a media channel, television 

message packaging, audience, reality show, msitik . 

 In the discussion of research methodology, the researcher conducted the 

research in RT 010 RW 04 Jelambar Baru community. The research design in this 

research uses post postivistic paradigm. The research approach using qualitative 

approach, research method using the method of reception analysis, the nature of 

this research is descriptive, 

 In the discussion the authors get the acceptance of reality show show 

"Karma" fifth informant that is acceptance negoisasi. Where they informants 

receive a dominant view of a general nature in the reception presented reality show 

show, but they will make some exceptions in its application. 

 Conclusions in the research reality show "Karma" not succeeded in 

hegemonize the audience through the contents of the story presented impressions 

"Karma". But events that can be used as a trigger or remind people to be careful in 

acting especially in aberrant life. Reality show as an entertainment limit that 

contains a gimmick to attract an audience  
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