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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “Pengaruh Harga, Pengalaman 

Konsumen, dan Konformitas terhadap Keputusan Pembelian iPhone pada 

Mahasiswa di Jakarta Selatan”. Penelitian ini menggunakan Penelitian Kausal, 

untuk populasi dalam penelitian ini yaitu Mahasiswa di Jakarta Selatan. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan Accidental Sampling yaitu teknik penentuan 

sampel berdasarkan kebetulan bertemu. Metode analisis data yang digunakan 

menggunakan bantuan Software SPSS 25.0 for window. Hasil penelitian secara 

simultan (uji F) menunjukan terdapat pengaruh antara Variabel Harga (X1), 

Pengalaman Konsumen (X2), dan Konformitas (X3) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). Secara parsial (uji t) Variabel Harga (X1) berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian (Y), Variabel Pengalaman Konsumen (X2) berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian (Y), dan Variabel Konformitas tidak berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian (Y). Kontribusi semua Variabel Independent 

adjusted R square sebesar 35% terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan sisanya 

sebesar 65% dipengaruhi oleh Variabel Lain yang tidak masuk dalam penelitian 

ini. 

Kata kunci: Harga, Pengalaman Konsumen, Konformitas, dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 This study aims to determine "The Effect of Price, Consumer 

Experience, and Conformity on iPhone Purchasing Decisions on Students in 

South Jakarta". This study uses causal research, for the population in this study, 

namely students in South Jakarta. The sampling technique uses accidental 

sampling, which is a sampling technique based on chance meeting. Data analysis 

method used is using SPSS 25.0 for window software. The results of the 

simultaneous study (F test) showed that there was an influence between Price 

Variables (X1), Consumer Experience (X2), and Conformity (X3) on Purchasing 

Decisions (Y). Partially (t test) Price Variable (X1) influences Purchasing 

Decision (Y), Consumer Experience Variable (X2) influences Purchasing 

Decision (Y), and Conformity Variable has no effect on Purchasing Decision (Y). 

The contribution of all Independent adjusted R square variables was 35% to the 

Purchasing Decision, while the remaining 65% was influenced by other variables 

not included in this study. 

 

Keywords: Price, Consumer Experience, Conformity, and Purchasing Decisions 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




