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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga (X1), Citra 

Merek (X2) dan Promosi (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) sabun 

pembersih wajah Pond’s. Skala pengukuran dalam penelitian ini menggunakan 

skala ordinal, jawaban dari hasil pernyataan responden berdasarkan skala Likert. 

Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Satya Negara 

Indonesia Kampus A. Teknik pengambilan sampel menggunakan Nonprobability 

Sampling dengan teknik Sampling Insidental. Sampel dalam penelitian ini 

berjumlah 113 orang. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Uji Regresi Linear Beganda, Uji Hipotesis (Uji F dan Uji t) dan Koefisien 

Determinan. Hasil uji F dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Harga, 

Citra Merek dan Promosi secara bersama-sama (simultan) berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. Dan hasil Uji t dalam penelitian ini menunjukkan 

bahwa variabel Harga dan Citra Merek memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian sedangkan variabel Promosi tidak memiliki 

pengaruh dan tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

 

Kata Kunci: Harga, Citra Merek, Promosi dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This research aims to determine the effect of Price (X1), Brand Image (X2) 

and Promotion (X3) on the Purchasing Decision (Y) of Pond’s facial cleansing 

soap. The measurement scale in this study uses an ordinal scale, the answer to the 

statement of respondents based on a Likert scale. The population in this study was 

Satya Negara Indonesia University Campus A. Student. The sampling technique 

used Nonprobability Sampling with incidental sampling technique. The sample 

in this study amounted to 113 people. Data analysis methods used in this study 

were Multiple Linear Regression Test, Hypothesis Test (F Test and t Test) and 

Determinant Coefficient. F test results in this study indicate that the variable 

Price, Brand Image and Promotion together (simultaneously) significantly 

influence the Purchasing Decision. And the t-test results in this study indicate that 

the Price and Brand Image variable has a significant influence on the Purchasing 

Decision while the Promotion variable has no effect and is not significant on the 

Purchase Decision. 
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