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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga, Citra Merk,
dan Atribut Produk Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone merk SONY
XPERIA Z5 di Lippo Mall Jakarta Barat. Penelitian ini dilakukan terhadap
responden yaitu pengunjung Lippo Mall Puri Jakarta Barat, yang pernah
melakukan Keputusan Pembelian dalam menggunakan Smartphone merk SONY
XERIA Z5 di Jakarta. Jumlah sampel yang ditetapkan sebanyak 80 dengan
menggunakan metode Non Probability Sampling dimana semua populasi tidak
memiliki peluang yang sama untuk menjadi tesponden dan pengambilan
sampel didasarkan® pada pertimbangan peneliti. Adapun teknik penentuan
sampling dalam‘penelitian ini adalah teknik Sampling Aksidental yaitu siapa saja
yang secara-kebetulan bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel,
bila dipandang orang yang kebetulan ditemui itu cocok sebagai sumber
data.

Metode analisis yang digunakan adalah Uji Validitas, Uji Reabilitas, Uji
Asumsi Klasik yaitu Uji Normalitas, Uji Multikolonieritas , Uji Auto Korelasi Uji
Heteroskedastisitas, Regresi Linier Berganda, Uji-t, Uji-F, dan Determinasi (Rz).
Hasil penclitian ini menunjukan bahwa Variabel Harga, Citra Merk dan Atribut
Produk memiliki pengaruh Positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian.
Dapat dilihat lebih jelas melalui hasil Uji't (parsial) dengan nilai t tabel sebanyak
1.6648, telah dibandingkan dengan nilai t hitung dan uji F (simultan) dengan nilai
F tabel 3.120 dibandingkan pula dengan F hitung :

Ditemukan nilai t hitung Harga sebesar 2.205, dimana nilai t hitung > t
tabel, Selanjutnya untuk pengaruh variabel Citra Merk terhadap keputusan
pembelian, ditemukan nilai t hitung sebesar 2.991, dimana nilai t hitung > t tabel.
Dan untuk pengaruh variabel atribut Produk terhadap keputusan pembelian,
ditemukan nilai t hitung sebesar 2.709, dimana nilai t hitung > t tabel, sehingga
dapat disimpulkan bahwa hipotesis Pertama kedua dan ketiga menyatakan bahwa
Harga, Citra Merk dan Atribut Produk memiliki pengaruh yang signifikan
terhadadap keputusan pembelian. Selanjutnya Fhitung> Ftabel (40.941 lebih besar
dari 3.120) dan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 sehingga HO ditolak artinya
variabel Harga, Citra Merk dan Atribut Produk berpengaruh secara bersama —
sama terhadap Keputusan Pembelian.

Kata kunci : Harga, Citra Merk, Atribut Produk, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of price, brand image and
product attributes Buying Decision Against SONY XPERIA Smartphone brands
Z5 Lippo Mall in West Jakarta. This research was conducted with respondents
that visitors Lippo Mall Puri West Jakarta, who had practiced in the purchase
decision using the Smartphone brands SONY XERIA Z5 in Jakarta. The number of
samples is set at 80 by using Non Probability Sampling method in which all of the
population does not have the same,opportunities to become respondents and
sampling based on consideration’of researchers. The technique of determining the
sampling in this research’is accidental sampling.technique that anyone who by
chance met with investigators can be used as a sample, when viewed people who
happen to encounter it suitable as a data source.

The'analytical method used is the Validity Test, Test The reliability,
namely Classical ~Assumption Test Normality Test, Test multicoloniarity,
Heteroskidastity Test Test Auto Correlation, Regression, T-test, Test-F, and the
determination. (R2). These results indicate that the variable price, brand image
and product attributes have a positive -influence and significant impact on
purchase decision. Can be seen more clearly through t test results (partially) to
the value t-table as much as 1.6648, has been compared with the value of t and F
test (simultaneous) with a value of 3.12(0) compared F table is with F count:

Found value t price of /2205, where the value t' count> t table, then to
influence brand image variables on purchasing decisions, found value amounted
to 2,991 t, where t-count> t/table. And for the effect-of variable attributes of
products to the purchasing decision, found the t value for 2709, where the value t
count> t table, so it can be concluded that the hypothesis First second and third
stated that Price, Citra Brand and product attributes have a significant effect
terhadadap purchasing decisions , Furthermore Fhitung> Ftabel (40 941 greater
than 3,120) and a significance level of 0,000 <0,05 so that HO is rejected it means
the variable price, brand image and product attributes affect together - equal to
the purchase decision.

Keywords: Price , Brand Image , Product Attributes , Purchase Decision
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