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ABSTRACT 

 

Corporate Social Responsibility is the continuing commitment by business 

to contribute to economic development while improving the quality of life of the 

workforce and their families as well as of the community and society at large. 

Disclosure of corporate social responsibility is a process of communicating the 

social and environmental impacts of an organization's economic activities to 

specific groups of interest and to society as a whole. 

The purpose of this research is to determine the effect of company 

reputation, public share ownership, and age of the company on the corporate 

social responsibility disclosure. The population in this study are manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange in Period 2016-2018. 

This research uses secondary data from financial and annual reports from 

Indonesia Stock Exchange and the Company's Website. The sample of the 

companies were determined by the purposive sampling method so that 73 as 

samples. Data analysis using multiple linear regression method and SPSS ver. 24 

as a tool. 

The results showed the Corporate reputation has a positive effect on CSR 

disclosure, Public share ownership has a negative effect on CSR disclosure, and 

the age of the Corporate does not affect the disclosure of CSR. 

 

Keywords: The Corporate Reputation, Public Share Ownership, Age of The 

Corporate, and Corporate Social Responsibility (CSR) Disclosure
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ABSTRAK 

 

Tanggung Jawab Sosial Perusahaan adalah komitmen berkelanjutan oleh 

Perusahaan untuk berkontribusi pada pembangunan ekonomi serta meningkatkan 

kualitas kehidupan tenaga kerja dan keluarganya serta masyarakat pada umumnya.  

Pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan merupakan proses 

mengkomunikasikan dampak sosial dan lingkungan dari kegiatan ekonomi 

organisasi terhadap kelompok khusus yang berkepentingan dan terhadap 

masyarakat secara keseluruhan. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh reputasi 

perusahaan, kepemilikan saham publik, dan umur perusahaan terhadap 

pengungkapan corporate social responsibility (CSR). Populasi dalam penelitian 

ini adalah perusahaan Manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada 

tahun 2016-2018. 

Penelitian ini menggunakan data sekunder yang berasal dari laporan 

keungan Bursa Efek Indonesia dan Website Perusahaan. Perusahaan Sampel 

ditentukan dengan metode purposive sampling sehingga diperoleh 73 sampel. 

Analisis data menggunakan metode analisis regresi linear berganda dengan 

bantuan sistem SPSS versi 24. 

Hasil penelitian menunjukan reputasi perusahaan berpengaruh positif 

terhadap pengungkapan CSR, kepemilikan saham publik berpengaruh negatif 

terhadap pengungkapan CSR, dan umur perusahaan tidak berpengaruh terhadap 

pengungkapan CSR. 

 

Kata Kunci : Reputasi Perusahaan, Kepemilikan Saham Publik, Umur Perusahaan 

dan Pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




