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ABSTRACK

This study is intended to find out how the brand, price, and value affect the
consumer purchase order on Miranda Hair Color product. Marketing mix
conducted by Kedai Mamah Eha is good in the eyes of Bandung city community.
It causes the consumer to do the buying interest.

Previous researchers have argued that brand perceptions, price
perceptions, and perceptions of value will affect purchasing demands at Erha
Klinik Surabaya. All variables positively affect the repurchase intention

Based on data collected,.this study,shows that brands, prices, and values
have a positive effect on repurchase intentions.
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ABSTRAK

Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui bagaimana merek, harga
,dan nilai mempengaruhi keinginan pembelian ulang konsumen pada produk
Miranda Hair Color. Bauran pemasaran yang dilakukan oleh Kedai Mamah Eha
sudah baik di mata masyarakat kota Bandung. Hal tersebut menyebabkan
konsumen untuk melakukan minat beli ulang.

Peneliti sebelumnya berpendapat bahwa persepsi merek, persepsi harga,
dan persepsi nilai akan mempengaruhi keinginan pembelian ulang pada Erha
Klinik Surabaya. Semua variabel.secara-positif berpengaruh terhadap keinginan
pembelian ulang

Berdasarkan data yang telah dikumpulkan, penelitian ini menunjukkan
bahwa merek, harga, dan nilai memberikan pengaruh positif terhadap keinginan
pembelian ulang.

Kata kunci: Merek, Harga, Nilai, dan Keinginan Pembelian Ulang





