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ABSTRAK  

Dudi Sulistiyo. 2015. Makna Pesan Pada Kemasan Air Minum 

AQUA #TemukanIndonesiamu Di 5 Label Kemasan Khusus versi 

Berbagi (Analisis Semiotika Charles Sanders Peirce) Jakarta. 

Jurusan Ilmu Komunikasi. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik. 

Universitas Satya Negara Indonesia. 

 

Tujuan penelitian ini ingin meneliti tanda-tanda yang ada pada kemasan iklan air 

mineral yang berusaha merepresentasikan karya kreatifitas dari kreator atau 

seniman yang diaplikasikan pada kemasan air mineral ini dalam edisi khusus, 

untuk mendekatkan para konsumen dengan ciri khas Indonesia sendiri. Baik dari 

sisi budaya, tradisi, dan yang bisa kita liat disekitar kehidupan dalam bentuk karya 

menarik pada setiap kemasan air mineral Aqua.  

Iklan tersebut dipilih sebagai objek penelitian karena dibalik dari isi iklan tersebut 

terdapat hal yang menarik untuk dijadikan sebagai pesan sosial ataupun sisi 

moralitas sosial bagi masyarakat ataupun pihak yang merasa terpacu mengenal 

Indonesia lebih dalam melalui iklan tersebut. Teks, gambar serta tanda-tanda yang 

dianalisis pada penelitian ini adalah sebagai komunikasi verbal dan nonverbal 

yang mempunyai makna simbolik.  

Penelitian dilakukan dengan metode analisis deskriptif atau lebih dikenal dengan 

istilah semiotika. Semiotika dianggap tepat untuk mengetahui atau mengurai 

sesuatu yang ada dibalik pemakaian simbol atau tanda dari iklan. Yang diperoleh 

dari hasil penelitian ini adalah kita dapat mengetahui makna dari penguraian 

simbol atau tanda yang ada dalam iklan kemasan Aqua #Temukanindonesiamu 

versi ”Berbagi”. Iklan ini termasuk iklan tematis yang disesuaikan dengan edukasi 

sosial dan keseharian yang terjadi ditengah-tengah masyarakat.  

Pengumpulan data menggunakan teknik observasi dan wawancara serta studi 

pustaka yang dianalisis dengan menggunakan teori Semotika yang dikemukakan 

oleh Charles Sanders Peirce. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa yang dilakukan AQUA dalam iklan 

kemasan yang tematis adalah untuk mendekatkan dengan konsumennya,  

mengenal keindonesian dalam kehidupan keseharian, dengan tidak keluar dari 

segmentasi pasarnya, Berbagi di ilustrasikan sebagai tujuan AQUA sebagai 

pemberi kebaikan untuk semua.  

 

 

Kata Kunci  : Kemasan, AQUA, Semiotika  
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ABSTRACT 

 

 

Dudi Sulistiyo. 2015. The Meaning of the Message on the Packaging 

Drinking Water AQUA #TemukanIndonesiamu In 5 Special version 

Labels Berbagi (Analysis of the Semiotics of Charles Sanders 

Peirce). Department Of Communication Studies. Faculty of Social 

and Political Science. University Of Satya Negara Indonesia. 
 

The purpose of this research would like to examine the markings on the packaging 

of mineral water ad that seeks to represent the works of creativity from creators 

or artists who applied to the mineral water bottled in this special issue, to draw 

closer to the consumers with the hallmark of Indonesia itself. From either side of 

the culture, traditions, and we can see the immediate vicinity of the life in the form 

of the work draws on packs of mineral water Aqua. 

 

That ad was chosen as the object of research because of the content of these 

advertisements is reversed, there is an interesting thing to serve as a social 

message or social morality side for the people or parties who feel encouraged to 

know Indonesia deeper through the ads. The text, images and signs were analyzed 

in this research is as nonverbal communication that have symbolic meaning. 

 

Research done by the method of descriptive analysis or better known as the 

semiotics. Semiotics is considered right to know or parse something there behind 

the wearing of symbols or signs of advertising. Results obtained from this 

research is that we can know the meaning of a symbol or sign of decomposition 

exists in ad packs Aqua #Temukanindonesiamu version of "Berbagi". These ads 

include thematic ads tailored to social education and everyday life that occurs 

amongst the people. 

 

Data collection using the techniques of observation and interviews as well as 

library studies were analyzed using Semotics theory advanced by Charles Sanders 

Peirce. 

 

The results of this research show that performed in the packaging ad AQUA 

thematically is to hold with consumers, know indonesian in the life of everyday 

life, with no out of its market segmentation, Berbagi it on purpose as illustrate 

AQUA as the giver of goodness for all. 

 

 

 

Keywords  : Packaging, AQUA, Semiotics  
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