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PERAN PUBLIC RELATIONS THE BODY SHOP DALAM
MENGKAMPANYEKAN PRODUK TANPA KANDUNGAN
HEWAN

(KAMPANYE FOREVER AGAINST ANIMAL TESTING)

dan John CaX

dengan cara %

metode deskrip geembarkan keadaan
subyek atau obyek bellyae—g BT Instansi serta masyarakat
berdasarkan fakta yang tampak atau apa adanya.

Hasil dari penelitian ini yaitu mengetahui bagaimana peran dari public
relations the body shop sebagai fasilitator komunikasi dalam hal mendengarkan
harapan serta keinginan publiknya melalui sosialisasikan produk tanpa kandungan
hewan melalui kampanye forever against animal testing.

Kata kunci : peran public relations, kampanye produk, kampanye.
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THE ROLE OF THE BODY SHOP PUBLIC RELATIONS IN
CAMPAIGN PRODUCT WITHOUT ANIMAL CONTENT

(CAMPAIGN FOREVER AGAINST ANIMAL TESTING)

NAME
NIM

body shop as a f% 0 to the wishes and
desires of the public throug : gETouLCts without animal content
through the campaign forever against animal testing.
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