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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Lifestyle atau gaya hidup \& all model seseorang yang menunjukkan

tua. Tradisi mef adtsuatu keunikan rakyat

setiap harinya. Tetapi, untuk saat ini tak hanya di pagi hari saja untuk memulai
kegiatannya melainkan juga disaat waktu senggang kerja seperti jam istirahat
makan siang maupun jam-jam sore saat mau pulang dari kegiatan kerja atau sehari-
harinya untuk melepas penat bahkan menghabiskan waktu. Kebiasaan ini tak hanya

membuat diri santai. Tapi bisa juga tuk menemani kegiatan kehidupan kerja atau



umum seperti rapat, reuni, diskursus, pertemuan bisnis dan sebagainya. Hal seperti
ini yang mewujudkan peminum atau pecinta kopi mengingkatnya drastis tanpa
disadari. Kebiasaan ini telah menjadi sebagian kecil dari gaya hidup atau lifestyle
seseorang.

Dalam budaya ini, konsumsi kopi stabil dan penuh vitalitas, dan setiap budaya

terus berubah. Kebiasaan astern juga ada sebagai salah satu
kebutuhan dan keingi G A ( ari aktivitas banyak orang.

Terutama pegé

kopi di Indonesia: enytTikal kopi, orang tua Kita
umumnya menyukai kopi. Minum kopi dengan bantal kaca, kebanyakan di rumah
atau di kafetaria. Tradisi minum kopi juga dirasakan oleh anak muda, yaitu gaya
hidup bercanda dan berdebat. Lengkapi Internet dan pertunjukan musik. Menurut

data Investor.id (2020), kebiasaan konsumsi kopi di Indonesia melonjak selama

satu dekade terakhir. (2008 hingga September 2019). Menurut Nurdian dalam



kumparan (2019). Kopi sudah menjadi gaya hidup masyarakat Indonesia. Menurut
data Euromonitor Indonesia, jumlah kopi meningkat setiap tahun, terutama sebesar
16% setiap tahun. Hampir semua kafe di Indonesia selalu ramai dikunjungi remaja
dan dewasa. Menikmati kopi juga merupakan tempat bertemu orang dan tempat

belajar Tempat berkumpulnya pelajar atau mahasiswa dan anak muda. Karena

perubahan perilaku masyarakg Bran tempat makan, seperti kantin atau

Penampakan cafe kopi kini telah menjadi simbol, tidak hanya diterima oleh
masyarakat untuk kesenangan murni saja, gaya hidup dan gaya yang unik, tetapi
juga melayani peningkatan tuntutan masyarakat, terutama anak muda di Bekasi.
Daerah yang dekat di hati mereka, selain itu harganya cukup murah. Adegan nyata

di cafe kopi juga merupakan bentuk hiburan yang sangat diperlukan dalam



kehidupan masyarakat. Dari segi langsung, kafetaria menyediakan banyak layanan,
seperti pusat interaksi sosial, cafe kopi memberikan kesempatan kepada anak muda
di Bekasi untuk bertemu, berdiskusi, bermain, dan bekerja. Sesuatu yang
berhubungan dengan pendidikan atau pekerjaan, baik individu maupun kelompok.
(Oktaviani, 2018:3-4)

Permasalahan fenomengdi grubah menjadi salah satu gaya hidup

bagi Lembaga/usane sangal berhubungan dengan

komunikasi dan perilaku manusia untuk memenuhi kepuasan yang dibutuhkannya.
Hal hal tersebut dapat terlihat dari kebiasaan masyarakat tersebut, karena perilaku
komunikasi mengandung unsur unsur komunikasi yang penting untuk

pengembangan ilmu komunikasi. (Herlyana, 2012:192-193)



Lebih dari itu, bukan tidak mungkin akan dipakai juga untuk banyak hal yang
dilakukan oleh masyarakat yang bangga untuk meningkatkan gengsi nya jika
mengikuti gaya hidup global. Untuk golongan seperti itu globalisasi adalah suatu
gaya hidup, yang tandanya mentalitasnya sudah dirasuki gaya global tersebut.
Untuk pemahaman inilah gaya pergaulan menjadi suatu tolak ukur. Pergaulan para

komunitas, ABG, kelompok ¢ POk orang orang sukses, komunitas

berfikir, bebas menmm atu hal yang mengandung

sosial. Namun kelonggaran yang mengarah pada kebebasan lahiriyah, egoisme dan
hedonisme. Akibat dari kelonggaran tersebutlah munculnya suatu penyakit sosial
yang ada dimasyarakat. (Indra, 2016:74-75)

Pencampuran nilai serta ideologi antar negara ialah tujuan perkembangan

teknologi agar masyarakat internasional bisa saling berkomunikasi tanpa masalah.



Globalisasi digunakan sebagai masa ketika perkembangan ilmu pengetahuan serta
teknologi informasi membawa perubahan dalam desain kehidupan dunia, sehingga
hubungan antarpribadi tidak seluas yang terlihat. Ketika tak ada tempat di dunia
yang tumbuh dengan era globalisasi, salah satu budaya adalah budaya pop itu
disebut budaya populer. Dalam istilah budaya, dimensi budaya populer yang

sebenarnya diwujudkan dalaig a, seperti makanan, ritme, program

makanan cepat sajT ye Ponald' ayam goreng KFC.

Budaya menampilkan musik terkenal, seperti Dangdut, K-pop, dll. Dari acara TV
hingga reality show, seperti idola Indonesia dan VVoice of Indonesia menegosiasikan
budaya populer yang menjadi terkenal dalam semalam. Anak muda masa Kini
cenderung mengikuti gaya berpakaian masyarakat Barat, Eropa dan Asia seperti

Jepang dan Korea.Secara abstrak, budaya populer dapat memunculkan kembali



sikap personal yang mengarah pada pragmatisme, kenikmatan, dan konsumsi.
Padahal, pemuasan kebutuhan tidak lagi didasarkan pada kebutuhan sederhana,
tetapi harus dikuasai oleh negara. Tindakan pencegahan. Beberapa kebiasaan
sehari-hari dibawa oleh budaya populer. Dalam masyarakat Indonesia, hal ini

dianggap berbanding terbalik dengan nilai-nilai tradisional. Kebiasaan hari ini bisa

Mempengaruhi masyarakat U an identitasnya sendiri, yang pada

Salah satu pilihan langkah strategis yang dilakukan oleh pihak pengelola

Kungkang coffee adalah bagaimana dapat menarik pelanggan-pelanggan yang baru



serta tentunya membuat pelanggan yang sudah ada selama ini dapat tinggal lebih
lama (stay longer) menikmati sajian kopi dan menu lain yang ditawarkan, dengan
cara menyediakan akses internet untuk memberikan kenyamanan bagi mahasiswa
atau pekerja dalam mengerjakan pekerjaannya. Dengan fasilitas ini, sembari
menikmat kopi hangat di Kungkang coffee, pelanggan tetap dapat melakukan

aktivitas bisnis ataupun mengg | melalui Laptop. Selain itu butuh

bergerak dibidang
minuman kopi untt pelanggan yang ingin
menikmati segelas kopi. Alasan penulis memilih kungkang coffee sebagai objek
penelitian adalah karena berdasarkan wawancara dengan pelanggan kungkang
coffee, coffee shop ini sudah modernisasi dari segi pelayanan, proses pembuatan

kopi, serta penyajiannya dengan tempat yang nyaman dalam berdiskusi, konsep

desain nya pun bernuansa budaya jawa jadi lebih asri dan sejuk, racikan kopi yang



khas, pelayanan nya pun ramah, harganya sangat terjangkau, Kungkang Coffee
memiliki slogan “CUSTOM YOUR COFFEE”.

Gambar 1.4 Contoh Transformasi Budaya di Kungkang Coffee

Bekasi
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minum Kkopi yang e 2 Kopinya di hias dengan

beberapa gambar diatas kopinya seperti bunga tulip, daun, awan DIl yang ada di
kungkang coffee sebenarnya merupakan produk budaya populer yang diadopsi dari
informasi-informasi iklan media massa berdasarkan kondisi diatas penulis tertarik

untuk melihat nilai-nilai budaya populer di kungkang coffee dalam kebiasaan gaya
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hidup minum kopi pada masyarakat dalam : "TRANSFORMASI KOPI DALAM
PERSPEKTIF BUDAYA POPULER DI KUNGKANG COFFEE*.
1.2 Pertanyaan Penelitian

Berdasarkan perihal masalah di atas, maka rumusan masalah yang ingin di

teliti adalah:

Bagaimana Transformagi glalam perspektif budaya populer di

1.4.2 Manfaat Prak

Penelitian ini dapat memberikan gambaran secara jelas. Dalam
memberikan motivasi kepada pihak lain untuk melakukan sebuah penelitian
yang menghasilkan pemahaman tentang suatu tranformasi gaya hidup

minum kopi dalam pandangan budaya populer.





