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ABSTRAK 

Penelitian ini dilator belakangi oleh penayangan niklan layanan masyarakat versi 

pencegahan covid-19 yang ditayangkan oleh televisi Kompas TV. Ini sebenarnya dibuat 

dengan bertujuan untuk mengurangi angka penyebaran covid-19. 

 Teori yang digunakan dalam penelitianan ini adalah teori Jarum Hipodermik, 

dimana teori  ini menjelaskan tentang  media massa dalam teori  Jarum Hipodermik 

mempunyai efek langsung “disuntikan” kedalam ketidaksadaran audience.  

 Dalam penelitian ini akan melakukan penelitian mengunakan pendekatan 

kuantitatif dengan paradigm positivistic. Metode yang digunakan yaitu metode survey 

dan sifat penelitiannya eksplantif . pengumpulan data menggunakan  simpel random 

sampling  dengan populasi berjumlah 6300 masyarakat dan sampelnya berjumlah 99 

Masyarakat. 

 Hasil penelitian ini membuktikan bahwa iklan layanan masyarakat ini sangat 

berpengaruh terhadap kesadaran madayarakat sebesar 55,6% dan sisanya sebanyak 

35,4% dipengaruhi oleh factor lain diluar penelitian ini. 

 Dari hasil penelitian dan kesimpulan , penulis memberikan saran-saran untuk 

akademis dan praktis, agar para praktisi iklan untuk lebih kreatif lagi dalam membuat 

sebuah iklan yang dapat menarik khalayak dan konsumen. 
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ABSTRACT 

This research was dilator behind the airing of public service niklan covid-19 prevention 

version aired by Kompas TV television. This was actually created with the aim of 

reducing the spread of covid-19. 

 The theory used in this research is hypodermic needle theory, where this theory 

explains about mass media in hypodermic needle theory has a direct effect "injected" 

into the unconscious audience. 

 In this research will conduct research using quantitative approach with 

positivistic paradigm. The method used is survey method and the nature of explantive 

research. data collection using simple random sampling with a population of 6300 

communities and a sample of 99 communities. 

The results of this study prove that public service advertising is very influential 

on public awareness by 55.6% and the remaining 35.4% is influenced by other factors 

outside this study. 

 From the results of research and conclusions, the author provides suggestions 

for academic and practical, so that advertising practitioners to be more creative in 

creating an advertisement that can attract audiences and consumers. 
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