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ABSTRAK 

Pesan yang disampaikan Grab Bike melalui iklan di youtube adalah 

mengajak masyarakat untuk memilih dan memakai tranportasi yang aman, lalu 

Grab Bike mengutarakan kelebihannya dari pelayananya di iklan youtube. Iklan 

ini berdurasi 49 detik.  

Pada iklan Grab Bike versi “pilih aman” merupakan bahan penelitian yang 

memiliki makna tertentu. Terdapat makna tersembunyi dalam iklan. Dalam 

mencari makna dari pesan iklan Grab Bike “versi pilih aman” di youtube penulis 

menggunakan metode analisis semiotika model Roland barthes. 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan paradigma yang digunakan 

adalah paradigma kritis. Melalui metode kontent analisis dengan pendekatan 

semiotika versi Roland Barthes. 

Bagi masyarakat yang sering melihat tanyangan iklan di youtube 

disarankan agar bersikap selektif dalam menghadapi berbagai informasi, 

dikarenakan disetiap iklan televisi memiliki makna yang ingin disampaikan. 
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ABSTRACT 

 The message delivered by Grab Bike through adverts on YouTube is to 

invite the public to choose and use safe transportation, then Grab Bike expresses 

the advantages of its service on youtube ads. This ad is 49 seconds long. 

 

 In the Grab Bike ad, the "select safe" version is research material that 

has a certain meaning. There is a hidden meaning in the ad. In searching for the 

meaning of the Grab Bike ad message "safe select version" on the youtube the 

author uses Roland Barthes' semiotic analysis method. 

 

 In this study the author uses the paradigm used is a critical paradigm. 

Through the content analysis method with Roland Barthes' semiotic approach. 

 

 For people who often see advertisements on YouTube, it is suggested 

that they be selective in facing various information, because every television 

advertisement has the meaning they want to convey. 
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