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ABSTRAK

Dalam pembuatan sebuah iklan diperlukan seseorang yang dapat
menarik perhatian dan mampu menyampaikan pesan serta informasi sebuah
produk yang biasanya dikenal dengan istilah model endorse. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengalaman dan kesadaran model endorse di dalam
dunia kehidupannya.

Penelitian ini
fenomenologi yang bertujua ahi, kesadaran terdalam para subjek
mengenai pengalaman J a s
digunakan adalah wawé Tehda ;", )bseivas art|S|pan dan dokumentasi.

Pada pembahasan p -‘{, St apatkan pengalaman dan kesadaran dari
model endorse. Dimana \medel éndorse 1 alam' pengalaman seperti dalam hal
mengunggah foto diperce dak :
lambat, hingga pada masala
Kesimpulan dalam penelitiam=medel~endorse. Model endorse memaknai
endorsement dengan berpikir kedepannya akan menjadi seperti brand iklan
terkenal, artis, dan juga influencer yang kemudian memaknai bahwa menjadi
model endorse mendapatkan penghasilan yang lebih atau keuntungan.

Kata kunci : Fenomena Model Endorse, Instagram
Pembimbing | : Sandra Olifia, M.Si
Pembimbing Il : Radita Gora, S.Sos,. M.M
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ABSTRACT

In making an advertisement, someone who can attract attention and is
able to convey messages and information on a product is usually known as the
endorse model. This study aims to determine the experience and awareness of
endorse models in the world of lifes

This study uses a«gualitaiive-appre

ach and phenomenology method

and its meaning. Datd cotlectiea cCANIOUES USed were in-depth interviews,

participant observation asdl aocumen ati f, Interviews were conducted in
depth with three informants wk ally endorse models

In the discuss ) & exper ence and awareness from the
endorse model. Where x ene e such as uploading photos

The endorse model means-endersement by thinking that in the future it
will become like a well-known advertlsmg brand, artist, and influencer who then
means that being an endorse model gets more income or profit.

Key Note : Phenomenon Model Endorsement, Instagram
Pembimbing | : Sandra Olifia, M.Si
Pembimbing Il : Radita Gora, S.Sos,. M.M





