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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh harga, 

promosi, dan kemudahan terhadap keputusan pembelian online melalui aplikasi 

Shopee (studi kasus pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Satya Negara 

Indonesia). Sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan rumus 

Hair dengan jumlah sampel yang diambil sebanyak 80 responden. Penelitian ini 

menggunakan metode yang digunakan adalah metode kausal. Alat analisis yang 

digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda dengan bantuan program 

SPSS versi 22. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa baik secara parsial 

maupun simultan variabel harga, promosi, dan kemudahan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan sumbangan pengaruh 

variabel independen terhadap variabel dependen hanya sebesar 40,4% sedangkan 

sisanya sebesar 59,6% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukkan 

dalam penelitian ini.  

Kata Kunci : Harga, Promosi, Kemudahan, Keputusan Pembelian. 
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 ABSTRAK 

This research was conducted with the aim to determine the effect of price, 

promotion, and convenience to online purchasing decisions through the Shopee 

application (case study on students of the Faculty of Economics, Satya Negara 

Indonesia University). The sample used in this study used the Hair formula with 

80 respondents taken. This research uses the method used is a causal method. The 

analytical tool used is Multiple Linear Regression Analysis with the help of SPSS 

version 22. The results of this study indicate that both partially and 

simultaneously variables of price, promotion, and convenience have a positive 

and significant effect on purchasing decisions. While the contribution of the 

influence of independent variables on the dependent variable is only 40.4% while 

the remaining 59.6% is influenced by other variables not included in this study. 

Keywords: Price, Promostion, Convenience, Purchasing Decisions. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




