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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Potensi Jakarta international java jazz 

festival (JIJJF) terhadap Nation Branding indonesia bagi wisatawan mancanegara, 

Dalam penelitian ini penulis berusaha untuk menggambarkan bagaimana festival 

tersebut dapat menjadi Nation Branding Indonesia sehingga dapat  menarik 

sejumlah wisatawan mancanegara dengan menggunakan beberapa teori yang ada. 

Untuk mencapai tujuan penelitian tersebut, maka metode penelitian yang penulis 

gunakan adalah tipe penelitian kuantitatif dengan teknik pengumpulan data 

melalui penyebaran kuisioner/angket online yang mengambil populasi dari 

penonton java jazz yang hadir. 

Konsep dari penelitian ini menggunakan konsep pariwisata dan Nation Branding  

Teori yang digunakan yaitu soft power 

Berdasarkan analisis data yang dilakukan, maka diperoleh kesimpulan bahwa 

dengan Potensi kekayaan yang dimiliki Indonesia, java jazz festival dapat menjadi 

Nation Branding Indonesia dimata wisatawan mancanegara, Dengan 

menggunakan konsep pariwisata dan Nation branding maka dapat meningkatkan 

citra Indonesia dimata wisatawan mancanegara,sehingga dapat memenuhi 

Kepentingan Nasional Negara Indonesia khususnya dalam hal peningkatan 

ekonomi serta hubungan-hubungan baik yang terjalin antar Negara yang memiliki 

potensi tinggi dalam mengundang wisatawan mancanegara untuk datang ke 

Indonesia. 

Kata Kunci: Nation branding, Pariwisata musik, Wisatawan Mancanegara 
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ABSTRACT 

This study aims to find out how much influence Jakarta international java jazz 

festival (JIJJF) has on Indonesian nation branding in the eyes of foreign tourists. 

In this study the authors try to describe how the festival can attract a number of 

foreign tourists using several existing theories. 

To achieve the objectives of the study, the research method that I use is a type of 

quantitative research with data collection techniques through the distribution of 

questionnaires / online questionnaires that take populations from several java jazz 

communities spread throughout Indonesia. 

The concept of this study uses the concept of music tourism and the concept of 

nation branding. The theory used is the theory of international relations, 

international cooperation and national interest theory. 

Based on the data analysis, it was concluded that with Indonesia's wealth, java 

jazz festival could elevate Indonesia's good image in the eyes of foreign tourists. 

By using the concept of music tourism and Nation branding, it could enhance 

Indonesia's image in the eyes of foreign tourists, so as to meet the National 

Interest Indonesia in particular in terms of improving the economy and good 

relations that are intertwined between countries that have high potential in 

inviting foreign tourists to come to Indonesia. 

Keywords: Nation branding, music tourism, national interests, foreign tourists. 
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