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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek,
Selebriti Endorser, dan Variasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sampo
Sunsilk. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Satya
Negara Indonesia. Teknik pengambilan sampel dengan Sampling Insidental
dengan jumlah responden 110 orang. Metode analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah Metode Regresi Linier Berganda, Uji F, Uji t, dan Koefisien
Determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan (Uji F) Citra
Merek (X1), Selebriti Endorser (X2), dan Variasi Produk berpengaruh teradap
Keputusan Pembelian-(Y). Berdasarkan Uji t (Parsial) Citra Merek (X1)
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan Selebriti Endorser (X2)
dan Variasi Produk (X3) tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian ().

Kata Kunci: Citra Merek, Selebriti Endorser, Variasi Produk, Keputusan

Pembelian

Vii



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of Brand Image, Celebrity
Endorser, and Product Variations on the Purchase Decision of Sunsilk shampoo.
The population in this study were Satya Negara Indonesia University Students.
The sampling technique used incidental sampling with 110 respondents. Data
analysis methods used in this study are Multiple Linear Regression Methods, F
Test, t Test, and Determination Coefficient. The results showed that simultaneous
(Test F) Brand Image (X1), Celebrity-Endorser (X2), and Product Variation had a
effect on Purchasing Decisions (Y). Based on.the t Test (Partial) Brand Image
(X1) has a effect on Purchasing Decisions, while Celebrity Endorser (X2) and
Product Variation(X3) has no effect on Purchasing Decisions (Y).

Keywords: Brand Image, Celebrity Endorser, Product Variation, Purchasing
Decision.
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