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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variasi produk dan promosi
terhadap minat beli konsumen produk indomie dan mie sedaap. Metode yang
digunakan pada penelitian ini adalah metode kuantitatif dan hasil dari penelitian
berdasarkan jawaban responden dengan menggunakan skala likert. Populasi dalam
penelitian ini adalah masyarakat di Kecamatan Kebayoran Baru, Kelurahan
Gunung, sampel dalam penelitian ini berjumlah 105 dengan responden pada
indomie 50 dan responden pada mie sedaap 55. Metode analisa data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah uji regresi linier-berganda, uji F, uji t dan koefisien
determinan. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel variasi produk (X1) dan
promosi (X2) produk indomie dan mie sedaap secara simultan (uji F) berpengaruh
terhadap minat beli konsumen (Y). Bahwa variabel variasi produk (X1) dan promosi
(X2) produk-indomie dan mie sedaap secara parsial (uji t) berpengaruh simultan
terhadap minat beli konsumen ().

Kata Kunci: variasi produk dan promosi, minat beli konsumen
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ABSTRACK

This study aims to determine the effect of product variations and promotions on
consumer buying interest of indomie products and delicious noodles. The method
used in this study is a quantitative method and the results of the study are based on
respondents’ answers using a Likert scale. The population in this study is the
community in Kebayoran Baru District, Gunung Village, the sample in this study
amounted to 105 with respondents in indomie 50 and respondents in noodles 55.
Data analysis methods used in this study were multiple linear regression test, F
test, F test T and the determinant coefficient. The results showed that the variables
of product variation (X1).and promotion (X2)-of indomie and noodle products
simultaneously (F test) had an effect on consumer buying interest (Y). That the
variable of product variation (X1) and promotion (X2).of indomie and noodle
products partially (T test) have a simultaneous effect on consumer buying interest

(Y).

Keywords: product variations and promotions, consumer buying interest
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