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ABSTRAK 

Arumaya merupakan salah satu mahakarya dari Astra Properti dan Hongkong 

land. Sebuah hunian Apartemen yang memberikan tingkat luxury yang tinggi dengan 

konsep terintegrasi  

Landasan teori yang digunakan adalah Teori Komunikasi pemasaran terpadu 

atau Integrated Marketing Communication (IMC) . membuat peran yang akan 

disampaikan kekonsumen dapat tepat sasaran dan diterima dengan baik, hal itu akan 

menyebabkan peningkatan pembelian. Pada intinya IMC mengintegrasikan semua 

alat-alat promosi sehingga alat-alat tersebut dapat bekerja bersama-sama secara 

harmonis.  

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini pendekatan studi kasus. 

Paradigma Konstruktivistik. Metode penelitian kualitatif deskriptif. Menggunakan 

teknik pengumpulan data berupa observasi, wawancara dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Arumaya menggunakan semua 

media baik secara online maupun offline seperti billboard, spanduk, flayer, pameran, 

media sosial, open house. 

Kesimpulan dari penelitian ini bahwa strategi promosi yang dilakukan oleh 

Arumaya adalah menggunakan media sosial yang sasaranya lebih tepat pada masa 

pandemic covid 19. 
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ABSTRACT 

 

Arumaya is one of the masterpieces of Astra Property and Hongkong land. An 

apartment residence that provides a high level of luxury with an integrated concept 

The theoretical basis used is the Integrated Marketing Communication (IMC) theory. 

making the role that the consumer delivers can be right on target and well received, it 

will lead to increased purchases. In essence IMC integrates all promotional tools so 

that they can work together harmoniously. 

The approach used in this research is a case study approach. The Constructivist 

Paradigm. Descriptive qualitative research methods. Using data collection 

techniques such as observation, interviews and documentation. 

The results of this study indicate that Arumaya uses all media both online and offline 

such as billboards, banners, flayers, exhibitions, social media, open houses. 

The conclusion of this study is that the promotion strategy carried out by Arumaya is 

to use social media which targets are more appropriate at times covid pandemic 19. 
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