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HARDINO WIJAYA PUTRA. NIM 021201503125004. ANALISIS 

PEMASARAN IKAN PELAGIS KECIL DI TEMPAT PELENGAN IKAN (TPI) 

MUARA ANGKE, JAKARTA UTARA di Bawah  BimbinganEDIYANTO 

danURIP RAHMANI 

 

RINGKASAN 

Pelabuhan perikanan adalah suatu lingkungan kerja yang salah satu  

fungsinya sebagai pusat pemasaran dan distribusi pemasaran. Fungsi tersebut 

menjelaskan bahwa hal yang didapat para nelayan dilelang di tempat pelelangan 

ikan agar mendapatkan situasi yang stabil, suatus saat akan meningkat atau akan 

menurun secara drastis. 

Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) Muara Angke adalahs alah satu 

Pelabuhan  Perikanan tipe D yang terdapat di Jakarta Utara yang memiliki potensi 

perikanan cukup besar dan memiliki potensi pemasaran yang cukup baik 

(Yustiarani, 2008). 

Pemasaran merupakan hal yang paling penting dalam menjalankan sebuah 

usaha perikanan karena pemasaran merupakan tindakan ekonomi yang 

berpengaruh terhadap tinggi rendahnya pendapatan nelayan. Produksi yang baik 

akan sia-sia karena harga pasar yang rendah, sehingga tingginya produk sitidak 

mutlak memberikan ke untungan yang tinggi tanpa pemasaran yang baik dan 

efisien. Secara umum, pemasaran dapat diartikan sebagai segala kegiatan yang 

dilakukan oleh berbagai perantara dengan berbagai macam cara untuk 

menyampaikan hasil produksi, yaitu ikan laut segar, dari produsen ke konsumen 

akhir. 

Tujuan Penelitian Penelitian ini bertujuan untuk :Untuk mengidentifikasi 

bentuk saluran pemasaran dan lembaga yang terlibat dalam pemasaran ikan 

pelagis kecil di Tempat Pelelangan Ikan Muara Angke. Menghitung Analisis 

Marjin dan Analisis Fisherman Share pada  setiap lembaga pemasaran yang 

terlibat. 

Bentuk saluran pemasaran di Tempat Pelelangan Ikan, Muara Angke terbagi 

menjadi 3 saluran pemasaran, yaitu: 

 Saluran I yang terdiri dari : Nelayan – TPI – Konsumen 

 Saluran II yang terdiri dari : Nelayan – TPI – Pengecer – Konsumen. 

 Saluran III yang terdiri dari : Nelayan – TPI – Industri – Konsumen. 

Perhitungan margin pemasaran pada saluran pemasaran I sebesar Rp 11.000. 

perhitungan margin saluran pemasaran II sebesar Rp 36.024 dan margin 

pemasaran saluran III sebesar Rp 23.025.  Perhitungan Fisherman’s Share yang 

diterima nelayan pada saluran pemasaran I adalah sebesar 87% dimana hasil 

persentase tersebut didapatkan dari harga yang ditentukan oleh nelayan sebesar 

Rp 71.623 dibagi dengan harga yang ditentukan oleh TPI sebesar Rp 82.623, 

perhitungan Fisherman’s Share pada saluran pemasaran II dengan harga yang 

ditentukan nelayan sebesar Rp 71.623 dan harga yang ditentukan pedagang 

pengecer sebesar Rp Rp 118.647 maka Fisherman’s Share yang diperoleh nelayan 

sebesar 60%, dan hasil perhitungan Fisherman’s Share pada saluran pemasaran 

III dengan harga yang ditentukan nelayan sebesar Rp 71.623  dan harga yang 

ditentukan industri pengolahan sebesar Rp 105.673 maka Fisherman’s Share yang 

diperoleh nelayan sebesar 68%. 
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