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ABSTRAK

Komunikasi visual yang ada di media sosial Instagram merupakan bentuk
komunikasi yang memiliki makna pesan yang dapat membentuk narasi untuk
mendapatkan suatu makna yang tidak hanya mengungkap makna namun bisa juga
untuk menyebarkan sebuah informasi.

Landasan teori yang digunakan pada penelitian ini adalah Teori
Pemrosesan Informasi Sosial dan menggunakan landasan konseptual dari
Komunikasi Massa, Komunikasi Visual, Kampanye, Media Sosial, Instagram dan
Literasi Digital.

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
kualitatif, paradigma Konstruktivis dan bersifat deskriptif dengan analisis
Semiotika Ferdinand De Saussure.Pengumpulan data menggunakan studi
dokumentasi, yaitu beberapa foto unggahan gambar dari Poster Digital yang ada
di Akun Instagram @Siberkreasi.

Subyek penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah Instagram
@Siberkreasi, sedangkan objek yang diambil dari penelitian ini yaitu beberapa
foto unggahan poster digital kampanye pada Instagram @Siberkreasi.

Hasil penelitian yang didapatkan penulis dengan menggunakan analisis
data dari teori pemrosesan informasi sosial dapat diketahui bahwa, Siberkreasi
telah menggunakan teknologi komunikasi dengan jaringan internet alias tidak
tatap muka yaitu menggunakan media sosial Instagram untuk menyampaikan
pesan atau kampanye.
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ABSTRACT

Social media Instagram is a form of communication that has a message
meaning that can form a narrative to/get a meaning that not only reveals meaning
but can also spread information.

The theoretical basis /used in this research is Social Information
Pracessing Theory and uses the conceptual basis of Mass Communication, Visual
Communication, Campaigns, Social Media, Instagram and Digital Literacy.

The approach used in this research is a qualitative approach, a
constructivist paradigm and is descriptive in nature with Ferdinand De Saussure's
Semiotics analysis. Data collection uses a documentation study, namely several
photos uploaded by Digital Posters on the Instagram @Siberkreasi

The research subject used in this study is Instagram @Siberkreasi, while
the objects taken from this research are several photos uploaded by digital
campaign posters on Instagram @Siberkreasi.

The results obtained by the author using data analysis from social
information processing theory can be seen that, Siberkreasi has used
communication technology with the internet network, aka not face-to-face, namely
using Instagram to convey messages or campaigns.
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