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ABSTRAK 

 

 Iklan GoFood memanfaatkan youtube sebagai alat untuk mempersuasi dan 

menarik minat dalam pelayanan jasa khususnya di bidang tranportasi online. 

Berbagai video iklan GoFood dapat dengan mudah dicari maupun muncul di 

youtube. 

 Teori Interpretasi penulis menyimpulkan bahwa teori interpretasi adalah 

proses komunikasi melalui lisan, gerakan antara dua atau lebih, pembicara yang 

tak dapat menggunakan simbol-simbol yang sama, baik secara simultan. 

 Penelitian ini menggunakan paradigma kualitatif dengan metode analisis 

semiotika Roland Barthes. 

 Subjek penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah Iklan 

GoFood versi Anak Baru. Sedangkan objek penelitiannya adalah gambar atau 

scene iklan yang ada pada Iklan GoFood versi Anak Baru yang menunjukan 

makna pesan dalam visual “Anak Baru”. 

 Hasil penelitian yang didapatkan Iklan GoFood versi Anak Baru 

menggambarkan bagaimana realitas kehidupan seseoarang yang menunjukkan 

kecenderungan melakukan bullying kepada seseorang bertubuh kecil ‘kurus’. 

Iklan ini juga menampilkan bagaimana akibat dari bullying terhadap korban dan 

juga pelaku. Iklan ini juga menggambarkan apa faktor penyebab seorang 

melakukan bullying. 
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ABSTRAK 

 GoFood advertisements use YouTube as a tool to persuade and attract 

interest in services, especially in the field of online transportation. Various 

GoFood advertising videos can be easily searched for or appear on YouTube. 

 Theory of Interpretation The author concludes that interpretation theory is 

a process of communication through oral, movement between two or more, 

speakers who cannot use the same symbols, both simultaneously. 

 This study uses a qualitative paradigm with the semiotic analysis method 

of Roland Barthes. 

 The research subject used in this study was the New Children's version of 

GoFood Ad. While the object of research is the image or scene of the 

advertisement in the Anak Baru version of GoFood advertisement which shows 

the meaning of the message in the visual "new children”. 

 The research results obtained by a new version of a kid's Gofood 

advertisement illustrates how the reality of a person's life shows a tendency to 

bullying someone who is 'thin'. This ad also shows how the effect of bullying on 

victims and perpetrators. This ad also describes what factors cause bullying 
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