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ABSTRAK 

Media online saat ini berperan penting bagi masyarakat dalam memperoleh 

informasi yang up-to-date dan objektif. Dalam menentukan sebuah berita, media 

online menjadi sangat dihargai oleh masyarakat karena aksesnya yang cepat dan 

mudah untuk menggali informasi  

Media dan jurnalis menjadi satu karena jurnalis membutuhkan media untuk 

memberitakan berita yang diterimanya dan media membutuhkan jurnalis untuk 

mengisi media dengan informasi  

Tujuanya adalah untuk mengetahui bagaimana sebuah sistem maupun 

praktik clicbait dan mengetahui dan mecari tahu pelanggran kode etik jurnalistik 

yang digunakan media online tribunnews.com pada pemeberitaan selebritis edisi 

Oktober 2021.  

 Metode penelitian: Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan 

teknik analisis isi pada clickbait pemberitaan selebritas di Tribunnews.com edisi 

Oktober 2021. dengan teknik pengumpulan data dengan coding sheet pada 7 

pemberitaan selebritis 

Didapatkan bahwa sistem maupun praktik clicbait yang digunakan media 

online tribunnews.com pada pemeberitaan selebritis edisi Oktober 2021 dalam 

penelitian menggunakan teknik analisis isi dengan 8 indikator yang terdiri dari 

exaggeration, teasing, inflamantor, formatting, graphic, bait and switch, ambihous, 

dan wrong.. 
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ABSTRACT 

Background: Online media currently plays an important role for the public 

in obtaining up-to-date and objective information. In determining a news story, 

online media is highly valued by the public because of its quick and easy access to 

dig up information. Anyone can find information anytime and anywhere using any 

device connected to the Internet.  

 Media and journalists become one because journalists need the media to 

report the news they receive and the media need journalists to fill the media with 

information, these activities include journalistic activities, namely, seeking, 

collecting, processing and publishing information.  

   Objective: to find out how a system and practice of clicbait is and find out 

and find out violations of the journalistic code of ethics used by online media 

tribunnews.com in celebrity coverage of the October 2021 edition.  

 Research method: This study is a quantitative study with clickbait content 

analysis techniques on celebrity reporting. in the October 2021 edition of 

Tribunnews.com. The content analysis in this study shows that from 7 celebrity 

news reports 

The results of the study: It was found that the clickbait system and practice 

used by the online media tribunnews.com for reporting on celebrities in the October 

2021 edition in the study used content analysis techniques with 8 indicators 

consisting of exaggeration, teasing, inflammatory, formatting, graphic, bait and 

switch, ambihous, and wrong 
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