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ABSTRAK 

 

Iklan Nippon Paint memanfaatkan Youtube sebagai sarana persuasif dan 

menarik minat dalam bidang manufaktur khususnya pada industri cat. Berbagai video 

iklan Nippon Paint dapat dengan mudah diakses di media Youtube. 

Teori Interpretasi penulis menarik kesimpulan bahwa teori interpretasi 

merupakan proses komunikasi melalui lisan, juga gerakan yang terdiri antara dua atau 

lebih, sehingga pembicara tidak dapat menggunakan simbol-simbol yang sama, baik 

secara simultan. Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan metode 

analisis semiotika Roland Barthes. 

Subjek penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah Iklan Nippon 

Paint versi Kisah Mudik Mas Kulin. Sedangkan objek penelitiannya adalah gambar 

atau scene yang ada pada Iklan Nippon Paint versi Kisah Mudik Mas Kulin yang 

menunjukan representasi dalam visual “Mas Kulin”. 

Hasil penelitian yang didapatkan Iklan Nippon Paint versi Kisah Mudik Mas 

Kulin menggambarkan bagaimana realitas kehidupan pria maskulin yang memiliki 

kekuataan, kekuasaan, dan kedudukan yang lebih di masyarakat. Iklan ini juga 

menampilkan bagaimana pria maskulin digambarkan dengan beberapa mitos. 
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ABSTRACT 

 

Nippon Paint advertisements use Youtube as a means of persuasion and 

attract interest in the manufacturing sector, especially in the paint industry. Various 

Nippon Paint advertising videos can be easily accessed on Youtube. 

Interpretation Theory The author draws the conclusion that interpretation 

theory is a process of verbal communication, also a movement consisting of two or 

more, so that the speaker cannot use the same symbols, either simultaneously. 

The study, the author uses a qualitative paradigm with the semiotic analysis 

method of Roland Barthes. The research subject used in this research is the Nippon 

Paint version of the Story of Mudik Mas Kulin. While the object of research is the 

image or scene in the Nippon Paint Advertisement version of the Story of Mudik Mas 

Kulin which shows a visual representation of "Mas Kulin". 

The results of the research obtained by the Kisah Mudik Mas Kulin version of 

the Nippon Paint Advertisement illustrate how the reality of the life of masculine men 

who has more power, power, and position in society. This ad also shows how 

masculine men are depicted with several myths. 
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