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ABSTRAK 

Situs jual beli di Indonesia kian hari semakin berkembang, hal ini 

dimanfaatkan oleh Tokopedia untuk merebut hati konsumen. Salah satu cara yang 

dilakukan Tokopedia adalah dengan strategi tayangan iklan di berbagai platform 

online, yang bertujuan untuk mempengaruhi konsumen. Penelitian ini  bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh tayangan iklan tokopedia waktu Indonesia belanja 

terhadap minat beli konsumen. 

Teori yang digunakan adalah teori S-O-R sebagai singkatan  dari stimulus-

organism-response ini semula berasal dari psikologi. Teori ini menyatakan 

apabila stimulus response, efek yang ditimbulkan adalah reaksi khusus terhadap 

stimulus khusus, sehingga seseorang dapat mengharapkan dan memperkirakan 

kesesuaian antara pesan dan reaksi komunikasi. 

Penelitian ini menggunakan paradigm positivistic dengan pendekatan 

kuantitatif, metode yang digunakan survei dan sifat penelitian eksplanatif. 

Populasi dalam penelitian adalah remaja RW 01 Kelurahan Pangkalan Jati, 

Cinere, yaitu sebanyak 1278 orang. Teknik sampling yang digunakan dalam 

penelitian adalah teknik Purposive Sampling dengan jumlah responden 93 orang. 

Hasil penelitian uji korelasi nilai signifikan 0,000 dan nilai Pearson 

Correlation 0,801 yang diartikan memiliki tingkat hubungan yang kuat dan 

sederhana antara variabel X dan variabel Y. Dalam hasil uj regresi linear 

sederhana diperoleh nilai sebesar Y = 8,155 + 0.515X, yang berarti uji regresi 

nilai X sebesar 0,515. Kemudian dalam hasl uji T diperoleh nilai Thitung lebih besar 

dari Ttabel (12,778 > 1,986). 

Kesimpulan yang dhasilkan dari variabel X dan variabel Y menunjukkan 

bahwa adanya pengaruh yang signifikan antara variabel tayangan iklan tokopedia 

waktu Indonesia belanja terhadap minat beli konsumen, sehingga memperoleh 

hipotesis Ho ditolak dan Ha diterima. 
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ABSTRACT 

 

Online buying and selling sites in Indonesia are increasingly growing, 

this is used by Tokopedia to get consumer’s attention. One of the ways that 

Tokopedia does it is with a strategy of showing advertisements on various online 

platforms, which aims to influence consumers. This study aims to determine the 

effect of Tokopedia advertisements when Indonesia is shopping on consumer 

buying interest. 

The theory used is the S-O-R theory as an abbreviation of stimulus-

organism-response which originally came from psychology. This theory states 

that if the stimulus is a response, the effect is a special reaction to a special 

stimulus, so that one can expect and estimate the suitability between the message 

and the communication reaction. 

This study uses a positivistic paradigm with a quantitative approach, the 

method used is survey and the nature of the research is explanatory. The 

population in this study was the youth of RW 01 Pangkalan Jati, Cinere, with a 

total of 1278 people. The sampling technique used in this study is a purposive 

sampling technique with 93 respondents. 

The results of the correlation test have a significant value of 0.000 and a 

Pearson Correlation value of 0.801 which means that it has a strong and simple 

relationship between the X and Y variables. In the results of a simple linear 

regression test, a value of Y = 8.155 + 0.515X is obtained, which means that the X 

value regression test of 0.515. Then in the results of the T test, the value of Tcount 

is greater than Ttable (12.778 > 1.986). 

The conclusion that comes from the X and Y variables shows that there is 

a significant influence between the Tokopedia ad impressions when Indonesia is 

shopping for consumers' buying interest, so that the hypothesis Ho is rejected and 

Ha is accepted. 

Keywords  : Ad Impressions, Advertisements When Indonesia is Shopping, 

Consumers Buying Interest 
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