
PENGARUH PROGRAM KAMPANYE LIMBAH ELEKTRONIK 

TERHADAP PARTISIPASI MASYARAKAT PADA  

PT BHANDA GHARA REKSA (PERSERO) 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar 

Sarjana Ilmu Komunikasi 

Disusun Oleh : 

MUHAMAD REZA 

051603503125087 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

JAKARTA 

2021 



 

 

PENGARUH PROGRAM KAMPANYE LIMBAH ELEKTRONIK 

TERHADAP PARTISIPASI MASYARAKAT PADA  

PT BHANDA GHARA REKSA (PERSERO) 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar  

Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

MUHAMAD REZA 

051603503125087 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

JAKARTA 

2021



 

 

 

ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

iv 

 

 

  



 

 

 

v 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

NAMA  : Muhamad Reza  

NIM   : 051603503125087 

PROGAM STUDI : Ilmu Komunikasi 

PERMINATAN : Hubungan Masyarakat 

 

“Pengaruh program kampanye limbah elektronik terhadap partisipasi masyarakat 

pada PT Bhanda Ghara Reksa (Persero)” 

 

Jumlah halaman : XV + 87 halaman + 25 lampiran 

Bibligiograpi  : 16 Buku, 4 Jurnal, 6 Internet 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas pengaruh program kampanye yang dijalankan oleh PT 

Bhanda Ghara Reksa (Persero), atau lebih dikenal dengan BGR Logistics (limbah 

elektronik).  Penelitian ini bertujuan untuk mencari penyebab rendahnya partisipasi 

masyarakat atas program kampanye yang dijalankan  perusahaan  sehingga berakibat 

dihentikannya program  kampanye tersebut. 

Penelitian  ini  menggunakan  teori integrasi informasi dan perubahan sikap yang 

berisi tentang pengorganisasian pesan yang mana hal tersebut harus memiliki potensi 

untuk memengaruhi sikap masyarakat. 

Penelitian   ini   menggunakan paradigma positivistik dengan pendekatan 

kuantitatif serta metode survey dan bersifat eksplanatif dengan teknik   pengambilan   

sampel non   probability yaitu quota sampling dengan 100 responden yang terbagi 

kedalam 5 (lima) wilayah sehingga masing-masing wilayah diwakili oleh 20 orang 

responden. 

Penelitian ini menggunakan uji korelasi dan uji hipotesis antara variabel bebas 

yaitu Program Kampanye dengan variabel terikat yaitu Partisipasi Masyarakat 

dengan hasil nilai korelasi antar variabel adalah 0,992 (99,2%), lalu nilai t_hitung 

sebesar 77,184 diatas nilai t_tabel 1.98397dengan nilai  sig 0,00<0,05 sehingga  

hipotesis penelitian diterima dan terakhir nilai determinasi sebesar 98,4%. yang 

artinya variabel Program Kampanye berpengaruh 98,4% terhadap variabel 

Partisipasi Masyarakat. 

Kesimpulan dari Penelitian ini adalah program kampanye idealnya memiliki 

pengaruh positif yang siginifikan atas partisipasi masyarakat jika dilakukan dengan 

metode yang tepat yaitu fokus melakukan pengembangan wilayah target partisipan, 

melakukan peningkatan intensitas penyampaian pesan dan terakhir melakukan 

peningkatan terhadap kualitas isi program kampanye. 

 

Kata kunci    : Program kampanye, partisipasi masyarakat, limbah elektronik 
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ABSTRACT 

The paper discusses the effect of the campaign program run by PT Bhanda 

Ghara Reksa (Persero), or better known as BGR Logistics (electronic waste). This 

study aims to find the causes of low community participation in the company's 

campaign programs, which resulted in the discontinuation of the campaign program. 

The paper uses the theory of information integration and attitude change 

which contains message organizing, which must have the potential to influence 

people's attitudes. 

The paper uses a positivistic paradigm with a quantitative approach and an 

explanative survey method with non-probability sampling techniques, namely quota 

sampling with 100 respondents divided into 5 (five) regions so that each area is 

represented by 20 respondents. 

The paper uses a correlation test and hypothesis testing between the 

independent variables, namely the Campaign Program with the dependent variable, 

namely Community Participation, with the result of the correlation value between 

variables is 0.992 (99.2%), then the tcount value is 77.184 above the ttable value 

1.98397 with a sig value of 0.00 <0.05 so that the research hypothesis is accepted 

and finally the determination value is 98.4%. which means that the Campaign 

Program variable has an effect on 98.4% of the Community Participation variable. 

The conclusion of this paper is that the campaign program ideally has a 

significant positive effect on community participation if it is carried out with the right 

method in example focusing on developing target participant areas, increasing the 

intensity of message delivery and finally improving the quality of the campaign 

program content. 

. 
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