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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menanalisa komoditas perempuan 

dalam iklan ice cream maknum versi never stop playing. Dimana dalam iklan Ice cream 

magnum yang merupakan produk makanan dengan model perempuan dan serta 

menimbulkan eksploitasi pada perempuan.Teori yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah teori ekonomi politik media, dimana pelaku media mengubah pesan melalui 

teknologi yang ada menuju sistem interpretasi yang penuh makna hingga menjadi pesan 

yang menjual atau marketable dan dikaji dengan study semiotike john fiske menganilisa 

dengan 3 level of code, level realitas, level representasi, dan level ideologi 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan paradigma kritis dan 

bersifat deskriptif, pengumpulan data yang digunakan adalah dengan mengumpulkan data 

primer dan sekunder dengan melakukan studi dokumen. 

Subjek penelitian ini adalah iklan ice cream magnum versi never stop playing, 

sedangkan objek penelitiannya adalah  scene yang memberikan kode-kode sensualitas di 

dalam iklan. 

Hasil penelitian yang didapatkan penulis adalah bagaimana perempuan di 

eksploitasi dan dijadikan komoditas oleh suatu perusahaan produk dengan memberikan 

unsure sensualitas dalam iklan demi mendapatkan keuntungan. 
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ABSTRACT 

This study aims to identify and analyze women's commodities in the never stop playing 

version of the ice cream magnum advertisement. Where in the Ice cream magnum ad which is a 

food product with a female model and also causes exploitation of women. The theory used in this 

study is the theory of media political economy, where media actors change messages through 

existing technology towards a meaningful interpretation system to become a message that sells or 

marketable and is studied with John Fiske's semiotic study analyzing with 3 levels of code, the 

level of reality , representation level, and ideological leve. 

This study uses a qualitative method with a critical paradigm and is descriptive, the data 

collection used is to collect primary and secondary data by conducting a document study. 

The subject of this research is the never stop playing version of the Magnum ice cream 

advertisement, while the object of the research is a scene that provides sensuality codes in the 

advertisement. 

 The results of the research obtained by the author are how women are exploited and 

used as commodities by a product company by providing an element of sensuality in 

advertisements for profit. 
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