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ABSTRAK 

Media sosial saat ini bukan hanya dijadikan sebagai hiburan semata. 

Namun, dewasa ini media sosial dijadikan wadah bagi para aktor politik menjadi 

wadah kampanye politik mereka. Fenomena kampanye politik menggunakan 

media sosial ini kemudian diangkat melalui sebuah film yaitu The Hater.  

 

Penelitian ini menggunakan teori interpretasi teks. Teori ini menjadi dasar 

bagaimana seseorang dapat memahami sebuah makna melaui teks, symbol, dan 

suatu tanda tertentu. 

 

Paradigm dalam penelitian ini adalah konstruktivistik dengan pendekatan 

kualitatif dan sifat penelitian deskriptif. Untuk memahami sebuah film, peneliti 

menggunakan metode semiotika televisi John Fiske. Dimana untuk memahami 

sebuah tayangan yaitu melalui 3 level, level realitas, level representasi dan level 

ideology.  

 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa adanya unsur-unsur atau 

tanda-tanda fenomena kampanye politik menggunakan media sosial dalam film 

The Hater yang dimaknai melalui metode semiotika John Fiske.  

 

Peneliti menyarankan melalui film ini para penikmat film dan media sosial 

bisa lebih bijak untuk menggunakannya. Dan juga lebih kritis dalam 

menggunakan media sosial. 
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ABSTRACT 

Today's social media is not only used as entertainment. However, nowadays social 

media is used as a forum for political actors to become a forum for their political 

campaigns. The phenomenon of political campaigns using social media was then 

raised through a film, The Hater. 

 

This research uses text interpretation theory. This theory is the basis for how 

someone can understand a meaning through text, symbols, and a certain sign. 

 

The paradigm in this research is constructivist with a qualitative approach and the 

nature of descriptive research. To understand a film, the researcher uses John 

Fiske's television semiotics method. Where to understand a show is through 3 

levels, the level of reality, the level of representation and the level of ideology. 

 

Based on the results of the study, it shows that there are elements or signs of the 

phenomenon of political campaigns using social media in the film The Hater 

which is interpreted through John Fiske's semiotic method. 

 

The researcher suggests that through this film, film and social media connoisseurs 

can use it wisely. And also more critical in using social media. 
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