
“ ANALISIS SEMIOTIKA PADA MAKNA PESAN 

MASKULINITAS SELEBRITI ENDORSER IKLAN POND’S MAN 

ENERGY CHARGE FACE WASH” 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar 

Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

RENY SUTRIANA 

051203503125091 

Ilmu Komunikasi / Advertising 

 

 

 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

JAKARTA 

2016 

 

 



V 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA 

NAMA : Reny Sutriana 

NIM : 051203503125091 

PROGRAM STUDI : Ilmu Komunikasi 

PEMINATAN  : Advertising (Periklanan) 

Analisis Semiotika Pada Makna Pesan Maskulinitas Selebriti Endorser Iklan Pond’s Man 

Energy Charge Face Wash 

Jumlah halaman xiii + 90 halaman +  vi lampiran 

Biliografi : 12 buku (2001-2015) : 3 Artikel Internet 

ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “ Analisis Semiotika Makna Pesan Maskullinitas 

Selebriti Endorser Iklan Ponds Man Energy Charge Face Wash.” Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui analisis semiotika pada makna pesan maskulinitas 

selebriti endorser iklan Pond’s Man Energy Charge Face Wash “ dengan 

penggunaan tanda-tanda verbal ataupun non verbal yang terdapat dalam iklan 

televisi.  

Landasan teori yang digunakan yaitu Semiotika dengan teori Semiotika 

Roland Barthes yang menggunakan landasan konseptual Periklanan, Iklan televisi, 

makna pesan maskulinitas pada iklan pond’s man, maskulinitas, maskulinitas 

dalam iklan, makna,  bahasa tubuh, selebrity endorser, dan alur pemikiran.  

Teknik analisis yang digunakan oeleh peneliti adalah kualitatif, dengan 

mengumpulkan data-data yang diperlukan  dalam penelitian ini, peneliti kemudian 

menggunkan metode analisis yang dipakai oleh Roland Barthes yaitu model dua 

tahan spesifikasi dalam melakukan penganalisisan terhadap tanda. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa pada iklan ini terdapat tanda-tanda 

yang merupakan makna pesan maskulinitas yang terdapat dalam Iklan Ponds Man 

Energy Carge Face Wash dengan penggunaan selebrity endorser Rio Dewanto.  

Kata kunci          : Semiotika Roland Barthes, makna pesan maskulinitas, Iklan  

Ponds Man Energy Carge Face Wash.  
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    ABSTRACT 

 

 This study entitled "Analysis of Semiotics Meaning Message 

Maskullinitas Celebrity Endorser rent Ponds Man Energy Charge Face Wash." 

This study aims to determine the semiotic analysis on the meaning of the message 

masculinity celebrity endorser ads Pond's Man Energy Charge Face Wash "with 

the use of signs verbal or non-verbal contained in television advertising. 

 The theoretical basis used is semiotics with Roland Barthes Semiotics 

theory that uses the conceptual underpinnings of Advertising, TV Advertising, the 

meaning of masculinity in advertising messages pond's man, masculinity, 

masculinity in advertising, meaning, body language, celebrity endorser, and this 

line of thought. 

 The analysis technique used oeleh is a qualitative researcher, by 

collecting the necessary data in this study, the researchers then use the analysis 

method used by Roland Barthes is a model of two resistant specifications in doing 

analyzing the mark. 

 The results showed that in this ad, there are signs that the meaning of 

masculinity message contained in Ad Man Energy Carge Ponds Face Wash with 

the use of celebrity endorsers Rio Dewanto. 

 

Keywords: Semiotics of Roland Barthes, the meaning of masculinity message, 

Ads Man Energy Carge Ponds Face Wash 
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