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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi computer dizaman modern saat ini membantu 

masyarakat diseluruh dunia dalam menyelesaikan berbagai permasalahan. 

Pengelolaan system informasi pun harus terus dikembangkan agar tidak ketinggalan 

zaman. CV. Mitra Jaya Bekasi merupakan perusahaan penjualan kendaraan motor 

yang berkembang di Bekasi yang harus selalu mengembangkan sistem strategi 

pemasaran untuk dapat bersaing dengan dealer lain. Sistem strategi pemasaran pada 

perusahaan ini masih menggunakan sistem manual sehingga sering mengalami 

kesalahan pengolahan data yang berdampak kesalahan dalam strategi pemasaran. 

Matrik BCG adalah matrik dan internal-external (IE) matrik yang dibentuk secara 

khusus dalam rangka meningkatkan usaha-usaha perusahaan yang memiliki 

multidivisi dengan merumuskan strategi yang paling cocok. Perubahan sistem 

manual yang sedang berjalan saat ini dengan sistem sistem yang berbasis website, 

merupakan solusi yang tepat pada CV. Mitra Jaya Bekasi agar sistem lebih efektif 

dan efisien.  

 

 

Kata Kunci : Sistem strategi pemasaran, Matriks BCG, Website, Honda. 

 

 

 

 

ABSTRACT 

 
The development of modern computer technology today helps people 

around the world to solve various problems. Management of information systems 

must continue to be developed so as not to be behind the times. CV. Mitra Jaya 

Bekasi is a motor vehicle sales company that develops in Bekasi which must always 

develop a marketing strategy system to be able to compete with other dealers. 

System marketing strategy at this company still use manual system so often 

experience mistake of data processing that impact errors in marketing strategy. The 

BCG matrix is a matrix and internal-external (IE) matrix that is specially formed 

in order to improve the multidivising enterprise's efforts by formulating the most 

suitable strategy. Changes in the current manual system with system-based system 

website, is the right solution on the CV. Mitra Jaya Bekasi to make the system more 

effective and efficient. 

 

 

Keywords: System marketing strategy, BCG Matrix, Website, Honda. 
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DAFTAR SIMBOL 

 

A. Use Case Diagram 

 

Simbol  Deskripsi  

Use case 

 

Fungsionalitas yang disediakan sistem 

sebagai unit-unit yang saling bertukar 

pesan antar unit atau aktor, Biasanya 

dinyatakan dengan menggunakan kata 

kerja di awal frase nama use case.  

Aktor/ Actor 

 

 

 

 

Nama Actor 

Orang, proses, atau sistem lain yang 

berinteraksi dengan sistem informasi 

yang akan dibuat diluar sistem 

informasi yang akan dibuat itu sendiri, 

jadi walaupun simbol dari aktor adalah 

gambar orang, tapi aktor belum tentu 

merupakan orang, biasanya 

dinyatakan menggunakan kata benda 

di awal frase nama aktor. 

Asosiasi / Association  Komunikasi antara aktor dan use case 

yang berpartisipasi pada use case. 

Ekstensi/ Extend 

<<extend>> 

 

Relasi use case tambahan ke sebuah 

use case dimana use case yang 

ditambahkan dapat berdiri sendiri 

walau tanpa use case tambahan itu. 

 

Generalisasi/ Generalization 

 

Hubungan generalisasi dan 

spesialisasi (umum – khusus) antara 

dua buah Use case dimana fungsi yang 

satu adalah fungsi yang lebih umum 

dari lainnya. 

Menggunakan / include / uses 

<<include>> 

Include berarti use case yang 

ditambahkan akan selalu dipanggil 

saat use case tambahan dijalankan. 

 

 

 

Nama use case 
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B. Activity Diagram 

 

Simbol Dekskripsi 

Status awal  

 

Status awal aktivitas sistem, sebuah 

diagram aktivitas memiliki sebuah status 

awal. 

Aktivitas  

 

Aktivitas yang dilakukan sistem, aktivitas 

biasanya diawali dengan kata kerja. 

Percabangan / decision 

 

Asosiasi percabangan dimana jika ada 

pilihan aktivitas lebih dari satu. 

Penggabungan / join 

 

Asosiasi penggabungan dimana lebih dari 

satu aktivitas digabungkan menjadi satu. 

Status akhir 

 

Status akhir yang dilakukan sistem, 

sebuah diagram aktivitas memiliki sebuah 

status akhir. 

Swimlane 

 

 

 

Memisahakan organisasi bisnis yang 

bertanggung jawab terhadap aktivitas 

yang terjadi. 

 

C. Class Diagram 

 

Nama Simbol Simbol Deskripsi 

Kelas 
 

nama_Kelas 

+atribut 

+operasi 

Kelas pada struktur sistem 

Antarmuka/ 

interface 

 

 
 

nama_interface 

Sama dengan konsep interface 

dalam pemrograman berorientasi 

objek 

Nama swimlane 
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Asosiasi/ 

association 

 Relasi antar kelas dengan makna 

umum, asosiasi biasanya juga 

disertai dengan multiplicity 

Asosiasi berarah / 

directer association 

 Relasi antar kelas dengan mana 

kelas yang satu digunakan oleh 

kelas yang lain, asosiasi biasanya 

juga disertai dengan multiplicity 

Generalisasi  

 

 

 Relasi antar kelas dengan makna 

generalisasi-spesialisasi (umum-

khusus) 

 

Kebergantungan/ 

dependency  

  

Relasi antar kelas dengan makna 

kebergantungan antar kelas 

Agregasi/ 

aggregation 

 Relasi antar kelas dengan makna 

semua bagian (whole-part) 

 

D. Sequence Diagram 

 

Simbol Dekskripsi 

Aktor  

 

Menggambarkan seseorang atau 

sesuatu yang berinteraksi dengan 

sistem 

Message Dari Sequence Diagram 

 

Message di kirim untuk dirinya sendiri 

(boxes) 

Message  

 

 

Digambarkan dengan garis panah 

yang menunjukkan arah message 

 

 

 

 




