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ABSTRAK

Dalam kehidupan sehari — hari ‘manusia tidak luput dari tanda atau simbol.
Tanda-tanda tersebut menyampaikan suatu informasi sehingga bersifat komunikatif.
Pada 2019 lalu iklan banner Rabbani sempat viral karena redaksi kalimat pada iklan
tersebut menuai kontroversi, Maka dari itu, \penelitian ini bertujuan untuk meneliti
tanda dan makna pada iklan Rabbani edisi kambing berhijab ( Idul Adha).

Pada penelitian ini menggunakan paradigm konstruktivis, menggunakan
pendekatan kualitatif karna dianggap lebih fleksibel dan luwes dalam meneliti suatu
objek, Metode yang digunakan semiotika,Charles sender pierce sebagai pisau untuk
menganalisis, dan sifat penelitiannya deskriptif.

Secara keseluruhan simbol dan makna pada iklan Rabbani edisi kambing
berhijab ( Idul adha ), Rabbani ingin mengucapkan selamat hari raya idul adha
dengan menggunakan ikon kambing yang identik dengan hari raya idul adha dan juga
hijab yang identik dengan produk dari Rabbani sendiri. Dan pada kalimat “KORBAN
tu ga wajib, yang wajib tu BERHIJAB”, rabbani ingin mengingatkan kalau
penggunaan hijab bagi wanita muslim itu wajib hukumnya, sedangkan untuk korban
dalam idul adha hukumnya tidak wajib karna boleh dilakukan apabila kita mampu
saja

Kata kunci : simbol, iklan, Kontroversial, rabbani
Pembimbing | : Dr Adiella Yankie Lubis, M.l.Kom
Pembimbing Il : Sandra Olifia, M.Si
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Object and meaning in advertising ( study semiotic Charles S.Peirce in advertising of
Rabbani Goat using the hijab ( Eid Adha) )

The total number of pages : xii + 87 Page + 1 attachment

In the life of a day, people Encountered for a sign or symbol. Sign did a
information and its communicative./In 2019 An Advertising of Rabbani goes viral,
Because their sentence on it was reaping controversy. therefore, this aims to to
scrutinize sign and meaning in advertisements of Rabbani Edition Goat using the
hijab ( Eid Adha)

In this study using konstruktivis paradigm, using a qualitative approach that
is considered more flexible and flexible in investigating an object, methods used
semiotics Charles Sender Pierce as a knife to analyze, and the nature of his research
descriptive.

Overall symbol and meaning in advertisements of Rabbani edition goat using
the hijab ( Eid Adha ). Rabbani want to celebrate Eid Adha using the goat in
advertising are identical to the feast of eid adha and using the hijab tha one of their
product. In the words of “KORBAN tu ga wajib, yg wajib BERHIJAB” Rabbani want
to remind that using the hijab for muslim woman is a duty, want to say that qurban
Not compulsory , only do when we can.

Keyword : Sign, Advertising, Controversy, Rabbani

Lecturer | : Dr Adiella Yankie Lubis, M.l.Kom
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