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ABSTRAK 

Penelitian ini di latarbelakangi karena peminat Quipper sebagai bimbel online masih 

sedikit siswa yang menggunakan. Dengan menggunakan Tissa Biani sebagai Brand Ambassador 

mampu menarik perhatiaan siswa. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori S-O-R yang menunjukan   reaksi-

aksi pada unsur pesan, stimulus dan reaksi. 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan Paradigma 

positivistik. Metode yang digunakan adalah metode survei. Pengumpulan data dengan probality 

sampling mengguakan rumus Slovin dengan hasil sampel berjumlah 80 responden siswa kelas 

11. 

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa Brand Ambassador berpengaruh sebesar 50,3% 

terhadap Minat Beli, sementara sisanya 49,7% berupa kontribusi faktor-faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 

Dari hasil penelitian dan kesimpulan, penulis memberikan saran teoritis dan praktis, agar 

pihak Quipper mampu lebih banyak menarik siswa melalui Brand Ambassador untuk 

menggunakan aplikasi Quiiper. 
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ABSTRACT 

This research is in the background because there are still few students who use Quipper as an 

online tutor. By using Tissa Biani as a Brand Ambassador, it is able to attract students' 

attention. 

The theory used in this study is the S-O-R theory which shows actions on elements of messages, 

stimuli and reactions. 

In this study, the authors used a quantitative approach, with a positivistic paradigm. The method 

used is the survey method. Data collection by probality sampling used the Slovin formula with a 

sample of 80 respondents of grade 11 students. 

The results of this study prove that Brand Ambassadors have an effect of 50.3% on Buying 

Interest, while the remaining 49.7% is in the form of the contribution of other factors that were 

not studied in this study. 

From the results of the research and conclusions, the author provides theoretical and practical 

suggestions, so that Quipper is able to attract more students through Brand Ambassadors to use 

the Quiiper application. 
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