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ABSTRAK 

Film “Crazy Rich Asians” merupakan romantis komedi garapan Jon M. Chu ini 

diadaptasi dari novel laris karya Kevin Kwan. Didalam film ini mengandung gaya 

hidup hedonisme, film ini pantas dikaji dan dijadikan perenungan bersama, karena 

pesan-pesan yang ada dalam film ini menyampaikan suatu perubahan sosial budaya 

yang ada pada masyarakat. 

 Kecenderungan nilai-nilai hedonis telah tervisualisasikan dalam film ini. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui representasi hedonis apa saja yang 

terkadnung dalam film Crazy Rich Asian. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan analisis semotika model Roland Barthes untuk mengetahui makna 

denotasi, konotasi dan mitos 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah tori konstruksi realitas sosial. 

Subyek penelitian ini adalah film Crazy Rich Asians. Sedangkan objek penelitiannya 

adalah scene yang merepresentasikan perilaku hedonis yang ada dalam film Crazy Rich 

Asian. 

Berdasarkan hasil penelitian pada film Crazy Rich Asian ini banyak 

mengandung scene-scene yang merepresentasikan perilaku heedonis yang dapat 

mempengaruhi perilaku orang lain jika menyaksikan film tersebut seperti, 

Representasi yang membentuk prilaku konsumtif, Representasi hedonis yang 

dekat dengan bebas nilai, Membentuk karakter individualis 
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ABSTRACT 

The film "Crazy Rich Asians" is a romantic comedy by Jon M. Chu adapted 

from the best-selling novel by Kevin Kwan. In this film contains a lifestyle of hedonism, 

this film deserves to be studied and used as a reflection,  

because the messages in this film convey a social cultural change that exists in 

society. The tendency of hedonic values has been visualized in this film. This study aims 

to find out what hedonic representations are contained in Crazy Rich Asian films. 

This study uses a qualitative approach with the semotic analysis of Roland 

Barthes's model to find out the meaning of denotations, connotations and myths. The 

theory used in this study is the construction of social reality. 

 The subject of this study was the Crazy Rich Asians film. While the object of 

the research is a scene that represents the hedonic behavior in Crazy Rich Asian films. 

Based on the results of research on Crazy Rich Asian films, many contain 

scenes that represent heedonic behavior that can affect the behavior of others when 

watching the film such as, Representations that form consumptive behavior, hedonic 

representations that are close to free values, Form individualistic characters 
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