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Javanegra<is a company engaged in coffee production, Javanegra is
currently prometing its newest product, coffee capsules, coffee capsules itself is a
recent innovation in coffee products. Javanegra held a promotion aimed at
providing information to find out the latest coffee product innovations owned by
Javanegra.

This study discusses how /Javanegra Marketing Communication in
promoting the latest coffee capsule products. Because there is still a lack of
knowledge and public awareness about what coffee capsule information is.

Public Relations Mix which is also commonly referred to as the Public
Relations mix or can be abbreviated as PENCILS, is a public relations strategy in
carrying out its tasks according to its path and in this concept has interconnected
components in PR work practices. if spelled out in detail according to ruslan in
ardianto (2009: 71-73) has a major component of the role of the Public Relations
themselves

The results of this study are knowing how marketing communication in
promoting the latest coffee capsule products as a communication facilitator in
terms of listening to the hopes and desires of the public through the promotion of
the latest coffee capsule products

Keywords : Marketing communications, Product promotion
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Javanegra merupakan perusahaan yang bergerak dibidang produksi kopi ,
Javanegra saat<ini mempromosikan produk terbarunya yaitu kopi kapsul,Kopi
kapsul sendiri merupakan sebuah inovasi terbaru dalamproduk kopi. Javanegra
melakukan promosi bertujuan untuk memberikan informasi agar mengetahui
sebuah inovasi terbaru produk kopi yang dimiliki oleh javanegra.

Penelitian ini membahas tentang bagaimana Komunikasi Pemasaran
Javanegra dalam mempromsikan produk' terbaaru kopi kapsul. Karena masih
kurangnya pengetahuan dan juga kesadaran masyarakat mengenai informasi kopi
kapsul itu apa.

Public Relation Mix yang juga biasa disebut sebagai bauran Public Relation
atau bisa disingkat menjadi PENCILS, adalah sebuah strategi PR dalam
melaksanakan tugas — tugasnya dengan sesuai pada jalurnya dan didalam konsep
ini memiliki- komponen — komponen yang saling berhubungan dalam praktek
kerja PR. jika dijabarkan secara rinci menurut ruslan dalam ardianto (2009:71-73)
memiliki komponen utama dari peranan Public Relation itu sendiri

Hasil dari penelitian ini yaitu mengetahui bagaimana Komunikasi
Pemasaran dalam mempromosikan produk terbaru kopi kapsul sebagai fasilitator
komunikasi dalam hal mendengarkan harapan serta keinginan publiknya melalui
promosi produk terbaru kopi kapsul.

Kata kunci : Komunikasi Pemasaran, Promosi produk, Promosi.
Pembimbing | : Berta Komala Sinambela, S.Sos.,M.Si
Pembimbing |1 : AchmadBudimanSudarsono, M.lkom
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