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ABSTRAK 

Persaingan politik capres yang kian memas memebuat adnya campur 

tangan media, pilpers tahun ini terlihat panas karena calon presidennya 

adalah calon presiden yang sama di tahun 2014 silam peran media online 

yang sangat kuat dan berdampak kepada khalayak untuk mengiring opini, 

salah satu media online adalah media suara.com, media suara.com ini 

memframing pemberitaan capres 02 yang mana digunakan sebagai branding 

politik capore 02. 

 Penelitian ini menggunakan 3 teori yaitu teori ideologi media, teori 

ekonomi politik dan teori konstruksi realitas media.  Penelitian ini 

menggunakan paradigm konstruktivisme pendekatan kualitatif dan metode 

intrepretasi teks dengan menggunakan analisis Zhondang Pan dan Gerad M 

Kosicki. 

 Menggunakan 6 berita yang diambil dari media suara.com dengan 

diteliti menggunakan analisis Zhondang Pan dan Gerad M Kosicki yang 

menggunakan empat strukturnya Sintaksis, Skrip,Tematik dan Retoris. 

 Media suara.com ini menulis berita tidak berdasarkan dengan kode 

etik jurnalistik dan pemberitaan yang dibuat dari judul sampai isi tidak 

memiliki relevansi.  
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Pembimbing I : Radita Gora,S.Sos.,M.M  
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ABSTRAC 

 The political competition of the presidential candidates which has 

increasingly led to media interference, this year's pilpers look hot because 

their presidential candidates are the same presidential candidates in 2014 

ago the role of online media which is very strong and has an impact on the 

public to accompany opinions, one of online media is sound media .com, the 

Suara.com media franked the reporting of presidential candidate 02 which 

was used as a political branding of capore 02. 

 This study uses 3 theories namely media ideology theory, political 

economy theory and media reality construction theory. This study uses a 

constructivism paradigm of a qualitative approach and a method of text 

interpretation using the analysis of Zhondang Pan and Gerad M Kosicki. 

 

 Using 6 news taken from Suara.com media, it was examined using 

the analysis of Zhondang Pan and Gerad M Kosicki, which used four 

structures, syntax, script, thematic and rhetorical. 

     

 Suara.com media writes news not based on journalistic code of 

ethics and reporting made from title to content has no relevance. 
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