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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image, Harga dan 

Promosi terhadap keputusan pembelian Cat Tembok Property Kansai Paint pada 

Toko Material Bahan Bangunan Di Bekasi. Metode penelitian yang digunakan 

adalah metode penelitian kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh 

toko bangunan atau penjual produk Cat tembok Property Kansai Paint yang menjadi 

pelanggan pada PT.Sumbermas Artha Bahagia. Jumlah sampel yang digunakan 

adalah sebanyak 42 responden dengan menggunakan metode sampling jenuh atau 

dengan sensus. Metode pengujian data yang digunakan yaitu uji validitas, uji 

realibilitas, uji asumsi klasik, uji F, uji t, dan analisis regresi linier berganda. 

Perhitungan data menggunakan software SPSS 26. Berdasarkan penelitian uji F 

untuk variabel Brand Image, Harga, dan Promosi secara simultan atau bersama – 

sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada cat tembok 

property. Sedangkan untuk hasil penelitian uji t secara parsial dapat diketahui 

bahwa Brand Image tidak memiliki pengaruh signifikan pada keputusan pembelian 

dikarenakan nilai t hitung 0,577 < t tabel 2,022 dan memiliki Sig. 0,567 > 0,05. 

Koefisien beta atau jalur yang dihasilkan adalah sebesar 0,099. Sementara itu, 

Harga tidak ada pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dikarenakan 

nilai thitung 1,043 < ttabel 2,022 dan memiliki Sig. 0,303 > 0,05.  Koefisien beta atau 

jalur yang dihasilkan adalah sebesar 0,220.  Sedangkan Promosi memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dikarenakan nilai thitung 3,496 

> ttabel 2,022 dan memiliki Sig. 0,001 < 0,05. Koefisien beta atau jalur yang 

dihasilkan adalah sebesar 0,670. Jadi Promosi menjadi variabel yang berpengaruh 

paling dominan terhadap keputusan pembelian Cat Tembok Property Kansai Paint 

pada Toko Material Bahan Bangunan di Bekasi . 

 

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Brand Image, Harga, Promosi 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Brand Image, Price and 

Promotion on the purchasing decision of Kansai Paint Property Wall 

Paint at Building Materials Stores in Bekasi. The research method used 

is a quantitative research method. The population in this study were all 

building shops or sellers of Property Kansai Paint wall paint products 

who were customers at PT.Sumbermas Artha Bahagia. The number of 

samples used was 42 respondents using the saturated sampling method 

or the census. Data testing methods used are validity test, reliability 

test, classic assumption test, F test, t test, and multiple linear regression 

analysis. Data calculation using SPSS 26 software. Based on the F test 

research for Brand Image, Price, and Promotion variables 

simultaneously or together have a significant effect on purchasing 

decisions on property wall paint. As for the results of the partial t test, 

it can be seen that Brand Image does not have a significant influence 

on purchasing decisions because the t count is 0.577 <t table 2.022 and 

has a Sig. 0.567 > 0.05. The beta coefficient or the resulting path is 

0.099. Meanwhile, price has no significant effect on purchasing 

decisions because the tcount is 1.043 < ttable 2.022 and has a Sig. 

0.303 > 0.05. The beta coefficient or the resulting path is 0.220. 

Meanwhile, promotions have a positive and significant influence on 

purchasing decisions because the tcount is 3.496 > ttable 2.022 and has 

a Sig. 0.001 <0.05. The beta coefficient or the resulting path is 0.670. 

So Promotion is the variable that has the most dominant influence on 

the purchasing decision of Kansai Paint Property Wall Paint at a 

Building Materials Store in Bekasi. 
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