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ABSTRAK. 

 

Tujuan dari penelian ini untuk melihat seberapa besar pengaruh bauran 

promosi terhadap keputusan pembelian konsumen. 

Teori dalam penelitian ini menggunakan teori Pertukaran Sosial dimana dalam 

teori tersebut berasumsi bahwa manusia mangharapkan imbalan yang setimpal 

dari biaya yang dikeluarkan dan mendapatkan kepuasan atas apa yang mereka 

berikan. 

Paradigma penelitian yang digunakan dalam penelitian ini positivisme, 

pendekatan kuantitaif, jumlah populasi sebanyak 6.355 konsumen, sempel 98 

analisis data menggunkan analisis korelasi dan analisis determinasi. 

Dalam uji korelasi nilai signifikansi 0,000 dan nilai person corelation 0,634 

dalam uji koefisien determinasi 0,403 atau 40,3% dalam uji regresi nilai X 0,754 

dalam uji pasial (T) nilai sigmifikansi 0,000 dan nilai thitung 8,042. 

Terdapat korelasi yang kuat antar X dan Y, terdapat pengaruh bauran promosi 

Excelso terhadap keputusan pembelian konsumen 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to see how much the promotion is influenced by 

consumer buying decisions 

The theory in this study used the theory of social exchange in which there is a 

theory that human beings expect a reward that is worth the cost of being incurred 

and gaining satisfaction for what they provide. 

The research paradigm used in this study is positivity, quantitive approach, 

population number of 6,355 consumers, Eudora 98 data analyzers using 

correlation analysis and analysis determination 

In the correlation test the significance value is 0.000 and the value of the 

person corelation 0.634 in test coefficient of determination 0.403 or 40.3% in 

regression test value X 0.754 in the post-Test (T) Sigmifikansi value of 0.000 and 

the value of Thitung 8.042. 

There is a strong correlation between X and Y, there is the influence of 

Excelso's promotional mix of consumer buying decisions 

 

Main key : Promotion mix, consumer buying, teory of social exchange. 
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