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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of brand image, price and promotion
on purchasing decisions on the Mantikahijab TikTok account either simultaneously
or partially. The population of this research is Mantikahijab consumers and the
research sample is 90 respondents. The research technique is quantitative using
purposive sampling. Assisted by an audit, the data obtained by this study were
analyzed using statistical software SPSS Version 24 for Windows. The results of this
study indicate that based on Simultaneous (F Test) Brand Image, Price and
Promotion have a significant and significant effect on Purchasing Decisions with F
arithmetic Test > F table of 130,903 > 2.71 with a significance value of 0,000 <0.05.
Partially (t test) shows t count 3.707 > tipe 1.987 and has a sig 0.000 <0.05. Then
brand.image has an effect on purchasing decisions, t count obtained is 3.378, so t
count 3.378 > tipe 1.987 and has a sig-0.001 < 0.05. Then the price affects the
purchasing decision, the't count obtained is 2.725 >ty 1.987 and has a sig of 0.008
> 0.05. Then the promotion has no significant effect on purchasing decisions. The
coefficient of determination (Adjusted R2) obtained is 81.4%. Indicates against
Purchasing Decisions.

Keywords: Brand Image, Price, Promotion, Purchase Decision
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Citra Merek, Harga dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Di Akun TikTok Mantikahijab baik secara
simultan atau parsial. Populasi penelitian ini adalah konsumen Mantikahijab dan
sampel penelitian berjumlah 90 orang responden. Teknik penelitian adalah dengan
kuantitatif menggunakan Purposive Sampling. Dibantu dengan audit data yang
diperoleh penelitian ini dianalisis menggunakan perangkat lunak statistik SPSS Versi
24 for Windows. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa berdasarkan Simultan (Uji
F) Citra Merek, Harga dan Promosi berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian dengan F hitung Uji > F tabel sebesar 130.903 > 2.71 dengan nilai
signifikasi 0.000 < 0.05. Secara parsial (Uji t) menunjukkan t hitung 3.707 > t tabel
1.987 dan memiliki sig 0.000 < 0.05. Maka citra merek berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, t hitung yang diperoleh sebesar 3.378, jadi t hitung 3.378 >t
tabel 1.987 dan memiliki sig 0.001 < 0.05. Maka ‘harga berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, t hitung yang diperaoleh sebesar 2.725 > t tabel 1.987 dan
memiliki sig 0.008 > 0.05. Maka / promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Koefisien determinasi (Adjusted R2) yang diperoleh sebesar
81,4%. Menunjukkan terhadap KeputusanPembelian.

Kata Kunci : Citra Merek, Harga; Promosi, Keputusan Pembelian
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