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MOTTO 

Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. – (Q.S Al-Insyirah: 

5-6) 

Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang dicukupkan pahalanya 

tanpa batas. – (Q.S Az-Zumar: 10) 

"Jangan melakukan apa pun yang tidak Anda sukai. Lakukan saja apa yang Anda 

inginkan." – (Jeon Jungkook) 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the impact of the influence of product 

quality, price and promotion on purchasing decisions for Chickgu Moza Bekasi. 

The population that is the focus of this research is Chickgu Moza Bekasi consumers. 

The method used by researchers is purposive sampling. The number of samples 

involved in this study were 100 respondents. The data collection technique in this 

study was the Multiple Linear Regression Test, the F Test (Simultaneous), the t Test 

(Partial) and the data in this study were analyzed using a statistical program, 

namely the SPSS Version 24 for Windows application or software. The results of 

the study simultaneously (F test) Product Quality, Price, and Promotion have a 

significant and significant effect on Purchasing Decisions with Fcount > Ftable, 

namely 273.282 > 2.70 with a significance value of 0.000 <0.005. Partially (t test) 

shows Product Quality has a direct positive and significant effect on Purchase 

Decision with t count of 7.589 > t table which is 1.984 and a significance of 0.000 

<0.05, Price has a direct negative and significant effect on Purchase Decision with 

t count of - 14.377 < t table which is 1.984 and a significance of 0.000 < 0.05, 

Promotion has a positive and significant direct effect on Purchase Decision with t 

count of 20.037 > t table which is 1.984 and a significance of 0.000 < 0.05. The 

contribution of all independent variables Adjusted R2 is 89% to Purchase Decision 

and the rest is carried out by other unknown factors and not included in this study. 

Keywords: Product Quality, Price, Promotion, and Purchase Decision.  
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melakukan analisis mengenai dampak dari  

Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Chickgu Moza Bekasi. Populasi yang menjadi focus dalam penelitian ini adalah 

konsumen Chickgu Moza Bekasi. Metode yang digunakan peneliti adalah 

Purposive Sampling. Jumlah sampel yang terlibat dalam penelitian ini sebanyak 

100 orang responden. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah Uji 

Regresi Linier Berganda, Uji F (Simultan), Uji t (Parsial) dan data pada penelitian 

ini dianalisis menggunakan program statistik yaitu aplikasi atau perangkat lunak 

SPSS Versi 24 for Windows. Hasil penelitian secara simultan (uji F) Kualitas 

Produk, Harga, dan Promosi berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian dengan Fhitung > Ftabel yaitu 273,282 > 2,70 dengan nilai signifikansi 

0,000 < 0,005. Secara parsial (uji t) menunjukan Kulaitas Produk berpengaruh 

langsung positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan t hitung 

sebesar 7,589 > t tabel yaitu 1,984 dan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, Harga 

berpengaruh langsung negatif dan signifikan terhadapa Keputusan Pembelian 

dengan t hitung sebesar -14,377 < t tabel yaitu 1,984 dan signifikasi sebesar 0,000 

< 0,05, Promosi berpengaruh langsung positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian dengan t hitung sebesar 20,037 > t tabel yaitu 1,984 dan signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05. Kontribusi semua variabel bebas Adjusted R2 sebesar 89% 

terhadap Keputusan Pembelian dan sisanya dijalankan dengan faktor lain yang 

tidak diketahui dan tidak termasuk dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Promosi, dan Keputusan Pembelian. 
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