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ABSTRAK

Kehadiran akun Instagram @Husein_hadar adalah salah satu akun yang
memanfaatkan social. media sebagai_platform untuk berdakwah. Dengantujuan
penelitian ini untuk mengetahui resepsi khalayak terhadap personal branding Habib
Husein Jafar pada akun Instagram @Husein_hadar.

Penelitian ini menggunakan teori encoding dan decoding dan menggunakan
landasan konseptual personal branding dari ‘peter montoya. Yaitu Spesialisasi,
Kepemimpinan, Kepribadian, Perbedaan, Kenampakan, Kesatuan, Ketaguhan dan
Nama Baik.

Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif, analisis data menggunakan
analisis resepsi Stuart Hall. Pada penelitian kualitatif Teknik pengumpulan data
focus group discussion (FGD), paradigma konstruktivis, analisis data mencakup
proses: Reduksi Data,Penyajian Data, dan Kesimpulan/Validasi.

Focus Group Discussion (FGD) memperlihatkan bahwa setiap infoeman
memberikan pemaknaan (decoding)terhadap pesan media melalui 3 kemungkinan
posisi yaitu Dominan, Negosiasi, dan Oposisi. Perbedaan pemaknaan khalayak
karena setiap individu mempunyat latar belakang yang berbeda seperti Pendidikan
dan budaya.

Dari hasil tersebut di ketahui bahwa resepsi khalayak terhadap akun
Instagram @Husein_hadar berada di posisi dominan yang dimana informan
menganggap cara berdakwah dan penampilan Habib sangat unik da gaul serta
menggunakan Bahasa yang santun dan lemah lembut.

Kata kunci : Instagram, Personal Branding, Teori resepsi.
Pembimbing | : Helen Olivia, M.l1.LKom
Pembimbing 11 : Fitri Sarasati, M.Sc
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ABSTRACT

The presence of @Husein_hadar Instagram account is one of the
accounts that utilizes social media as a platform for preaching. With the
purpose of this studyto find out the audience's reception of Habib Husein
Jafar's personal branding on @Husein_hadar Instagram account.

This research uses the theory of encoding and decoding and uses the
conceptual foundation of personal branding from Peter Montoya. Namely
Specialization, Leadership, Personality, Differences, Appearance, Unity,
Stability and Good Name.

The approach used was qualitative, data analysis using Stuart Hall's
reception analysis. In qualitative research Focus group discussion (FGD)
data collection techniques, constructivist paradigm, data analysis includes
the  processes: Data Reduction, Data Presentation, and Conclusion /
Validation.

Focus Group Discussion (FGD) shows that each infoeman provides
meaning (decoding) to media messages through 3 possible positions,
namely Dominant, Negotiation, and Opposition. Different meanings of
audiences because each individual has a different background such as
education and culture.

From these results, it is known that the audience's reception of the
Instagramaccount @Husein_hadar in a dominant position where informants
consider Habib'sway of preaching and appearance very unique and slang and
using polite and gentlelanguage.

Keywords  : Instagram, Personal Branding, Audience Reception,
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