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ABSTRAK 

Wanita sangat identik dengan kecantikan. Wanita selalu ingin berpenampilan 

menarik dan terlihat cantik. Untuk menunjang kecantikannya ia melakukan perawatan. 

Perawatan yang dilakukan ialah dengan menggunkan skincare. Salah satunya skincare 

camile, skincare ini diproduksi oleh produsen lokal dan hanya dipasarkan melalui media 

sosial, terutama pada platform media tiktok. Skincare camile dipasarkan melalui unggahan 

vidio di tiktok. Tujuan dari penelitian ini untuk melihat konstruksi pesan promosi konten 

makna “Camille” skincare digambarkan oleh Influencer Nadya Shavira dalam konten 

Tiktok nya. 

Landasan konseptual yang digunakan dalam penelitian ini menyangkut dengan 

judul yang digunakan ialah Konstruksi pesan, komunikasi, media sosial, Tiktok, Produk, 

Konsep makna, Citra merek, dan semiotika.  

 Peneliti menggunakan paradigma konstruktivisme, pendekatan Kualitatif, metode 

Analisis Semiotika model Charles Sanders Pierce dan sifat penelitian Deskriptif. Subjek 

penelitian adalah TikTok Nadya Saphira @ndshvv. dan objek penelitian berupa konten-

konten dalam akun tiktok Nadya shavira yang berkaitan dengan Produk Camille. Teknik 

Pengumpulan Data adalah dokumentasi dan Teknik analisis data yang digunakan adalah 

semiotika model Charles Sanders Pierce; Representament, Object dan Interpretant  

Hasil  Penelitian ini menggambarkan bagaimana influencer Nadya Shavira 

menggunakan strategi pemasaran berupa bagi-bagi uang dan giveaway dalam konstruksi 

pesan promosi untuk merek Camille di platform TikTok .  

Dari penelitian ini dapat disimpulkan Nadya Shavira berhasil menerapkan strategi 

pemasaran yang kreatif dan terfokus dalam mengkomunikasikan pesan promosi produk. 

Konten giveaway mengambil manfaat dari tren budaya dan trend media sosial, yang 

memberikan latar belakang konteks yang sesuai. Nadya Shavira sebagai influencer 

membantu memperkuat identitas merek, sementara interaksi langsung dengan pengikut 

melalui komentar dan partisipasi memperkuat keterlibatan. 

 

Kata Kunci : Konstruksi Pesan, Konten Produk ‘Camille’, Semiotika 

Pembimbing I : Sandra Olifia, M.Si 
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ABSTRACT 
Women are synonymous with beauty. Women always want to look good and look 

beautiful. To support her beauty, she did treatment. The treatment carried out is to use 

skincare. One of them is camile skincare, this skincare is produced by local producers and 

is only marketed through social media, especially on the TikTok media platform. Camile 

skincare is marketed through uploads2 videos on TikTok. The purpose of this study was to 

see the construction of the promotional message of skincare "Camille" content described 

by Influencer Nadya Shavira in her Tiktok content. 

The conceptual basis used in this study concerns the titles used, namely message 

construction, communication, social media, Tiktok, products, concepts of meaning, brand 

image, and semiotics. 

 Researchers use the constructivism paradigm, Qualitative approach, Charles 

Sanders Pierce model Semiotic Analysis method and Descriptive nature of research. The 

subject of the study was TikTok Nadya Saphira @ndshvv. and the object of research is in 

the form of content on Nadya savira's tiktok account related to Camille Products. Data 

Collection Techniques are documentation and Data analysis techniques used are semiotics 

model of Charles Sanders Pierce; Representament, Object and Interpretant  

The results of this study illustrate how influencer Nadya Shavira uses marketing 

strategies in the form of money giveaways and giveaways in the construction of 

promotional messages for the Camille brand on the TikTok platform.  

From this research, it can be concluded that Nadya Shavira has succeeded in 

implementing creative and focused marketing strategies in communicating promotional 

messages. The giveaway content takes advantage of cultural trends and social media 

trends, which provide appropriate background context. Nadya Shavira as an influencer 

helps strengthen brand identity, while direct interaction with followers through comments 

and participation strengthens engagement. 

 

Key Note : Message Construction, 'Camille' Product, Semiotics 
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