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ABSTRAK 

Program televisi merupakan bentuk produk yang disebut sebagai komoditi 

dalam sebuah media televisi untuk melakukan transaksi nilai jual kepada audience 

atau penonton yang dapat menghasilkan share/rath yang bagus yang nantinya dapat 

ditukar serta dimanfaatkan sebagai bentuk nilai jual kepada pengiklan yang 

tentunya dapat meraih keuntungan dalam perusahaan media entertainment. 

Teori yang digunakan adalah teori ekonomi politik media dan menggunakan 

landasan konseptual dari komunikasi, komunikasi massa, komodifikasi, televisi, 

program televisi, dan kreativitas program televisi. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendeketan 

kualitatif, paradigma kritis, metode penelitian studi kasus, sifat penelitian 

deskriptif, menggunakan teknik pengumpulan data yang berupa observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa tiga bentuk komodifikasi konten, 

penonton dan pekerja dapat memberikan hasil yang positif dalam industri 

pertelevisian dangdut indonesia dengan membawa program Kontes Primadona 

Pantura menjadikan sebuah komoditi yang dapat menghasilkan nilai jual. 

Penyelesain yang dilakukan dalam bentuk komodifikasi konten dalam 

ekonomi politik media lebih mempertimbangkan daya tarik yang menjadi nilai 

tukar pada fungsi dari pada program Kontes Primadona Pantura, dengan mengemas 

konten secara kreatif serta inovatif. 
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ABSTRACT 

 
Television programs are a form of product that is referred to as a 

commodity in a television medium to carry out sales value transactions to the 

audience or spectators that can produce a good share/rath which can later be 

exchanged and used as a form of selling value to advertisers who can certainly 

gain profits in entertainment media companies. 

The theory used is the theory of political economy of the media and uses 

the conceptual basis of communication, mass communication, commodification, 

television, television programs, and television program creativity. 

The approach used in this study is a qualitative approach, critical 

paradigm, case study research method, descriptive nature of research, using data 

collection techniques in the form of observation, interviews, and documentation. 

The results of this study indicate that three forms of commodification of 

content, viewers and workers can provide positive results in the Indonesian 

dangdut television industry by bringing the Pantura Primadona Contest program 

to make a commodity that can generate selling points. 

The solution in the form of commodification of content in the political 

economy of the media considers the attractiveness of being an exchange value on 

the function of the Panturan Primadona Contest program, by packaging content 

creatively and innovatively. 
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