BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Seiring berkembangnya teknologi, kini internet banyak digunakan oleh
masyarakat sebagai kebutuhan sehari-hari untuk melakukan kegiatan. Internet
memiliki sebuah media dimana media tersebut dapat digunakan untuk melakukan
interaksi dengan cara virtual atau tatap muka namun tidak secara langsung. Media

yang digunakan dalam melakukan interkasi ini dinamakan media sosial.

Media sosial merupakan sebuah media yang banyak digunakan oleh
masyarakat dalam melakukan kegiatan komunikasi. Komunikasi yang dilakukan
bisa terjalin dua arah.-Selain melakukan interakasi komunikasi, media sosial juga
dapat memberikan sebuah informasi secara cepat kepada masyarakat luas. Media
sosial adalah media yang memiliki pengaruh yang kuat sehingga banyak sekali
penggunanya yang menggunakan media sosial untuk mendapatkan informasi
sebagai kebutuhan sehari-hari.

Dalam penyampaian informasi media sosial juga merupakan media yang
digunakan untuk bersoalisasi sehingga mempunyai kekuatan lebih cepat dalam
ketergantungan masyarakat terhadap yang di informasikan menggunakan media
sosial. Media sosial menjadi wadah yang digunakan oleh aktor politik dalam
menyampaikan komunikasi nya kepada masyarakat dengan membagikan informasi
di media sosial yang dapat menarik perhatian masyarakat. Komunikasi yang

dilakukan ini merupakan istilah dari komunikasi politik.



Strategi kampanye biasanya dilakukan melalui pengumpulan massa atau
mendatangi langsung, namun dapat pula melalui media seperti baleho, bendera,
mediamassa cetak maupun elektronik bahkan media internet (Anshori, 2018).
Burke (2000:380) dalam Susanto (2017) menjelaskan bahwa jaringan komunikasi
politik yang terbentuk dengan menggunakan media sosial adalah alasan yang
praktis untuk dapat menumbuhkan partisipasi yang mendorong kontribusi, umpan
balik, adanya keterbukaan tanpa jarak antar sumber berita, serta khalayak yang
mampi menguatkan diskusi.

Media sosial merupakan cara termudah dalam membangun reputasi dan
membentuk citra seseorang. Seperti-yang dijelaskan oleh Dalla-Camina (2016)
dalam Huffington Post, siapapun dapat membuat akun kemudian mempromosikan
aktivitasnya agar mendapatkan lebih banyak pengikut-dan membentuk cara agar
dapat dilihat secara online dengan menggunakan sedikit usaha (Petruca, 2016).
Oleh karena itu, media sosial dapat digunakan seseorang untuk membangun
personal branding nya termasuk politisi untuk membangun persepsi masyarakat dan
mempermudah dalam melakukan komunikasi politik.

Menurut Ronald Susanto, personal branding merupakan proses
pembentukan persepsi masyarakat kepada aspek seseorang. Personal branding juga
memperkenalkan politisi kepada masyarakat mengenai identitas diri dan
kemampuan politisi yang tidak dimiliki oleh politisi pesaing lainnya. Dengan
begitu, personal branding politisi dapat tercipta sesuai dengan persepsi masyarakat,
persepsi ini bisa positif atau negatif tergantung dari apa dan bagaiman politisi

menyampaikan personal branding nya kepada masyarakat.



Salah satu media sosial yang digunakan dalam membangun personal
branding politisi adalah instagram. Instagram merupakan salah satu media sosial
yang banyak digunakan dikalangan masyarakat karena lebih efektif dan mudah
dalam menggunakan aplikasi tersebut. Instagram saat ini memiliki pengguna
sebanyak 106,72 juta pada Februari 2023 yang dilansir oleh data Indonesia.id
berdasarkan data dari Napoleon Cat. Hal ini menjadikan instagram sebagai media
yang sangat efektif dalam membangun personal branding politisi, karena pesan
informasi dan komunikasi yang dilakukan akan lebih mudah dan cepat tersebar
kepada masyarakat.

Ganjar Pranowo merupakan aktor politik yang juga aktif menggunakan
media instagram. Ganjar Pranowo, telah' memiliki 5,6 juta pengikut di instagram
(@ganjar pranowo). -Ganjar menggunakan 'instagraim sebagai alat komunikasi
dengan masyarakat dan juga untuk memperkenalkan ciri khasnya dalam
beraktivitas media sosial yang menjadikan nya berbeda dengan politisi lainnya di
media sosial.

Ganjar sering kali membagikan unggahan dirinya yang sedang beraktivitas,
tak hanya itu Ganjar juga sering melihat keluhan masyarakat yang didapatinya di
media sosial. Edukasi yang sering dilakukan oleh Ganjar melalui media instagram
itu juga dapat dipahami dengan mudah oleh masyarakat. Media sosial instagram
dimanfaatkan oleh Ganjar untuk memudahkan dalam melakukan komunikasi dua
arahdengan masyarkat. Dengan ciri khas yang dimiliki dan image tentang dirinya,

memudahkan Ganjar dalam melakukan komunikasi politik.



Praktik yang dilakukan oleh Ganjar Pranowo untuk melakukan Personal
Branding masuk pada konsep branding politik. Demikian, Ganjar Pranowo sudah
melakukan branding politik pada kancah politik. Menggunakan merek politik yang
berasal dari taktik hubungan masyarakat, kepercayaan publik mampu di pupuk
balik. Branding politik akan mengangkat nilai politik melalui kegiatan yang
menitik beratkan di popularitas serta sebaliknya. Perkembangan politik pada
indonesia bikin bergerak maju. Kampanye politik yang beragam telah menjadi
santapan sehari - hari masyarakat baik pada dunia konkret juga dunia maya.
Pencitraan pun sebagaiistilah yang-tidak dapat dipisahkan berasal kampanye
politik. Sayangnya, kata pencitraan di' konotasikan menjadi sesuatu hal yang
negatif. Padahal gambaran politik bisa di artikan menjadi ilustrasi diri yang ingin
diciptakan oleh sescorang tokoh masyarakat. Pada hakikatnya, pencitraan politik
mempunyai tujuan buat memperoleh suara sehabis proses kanpanye. Politik wajib
bisa membentuk penentuan posisi politik yang bertenaga supaya mampu
memperoleh kepercayaan serta loyalitas berasal pemilih. Oleh sebab itu, pencitraan
tidak hanya bisa bertahan sampai memperoleh suara terpilih saja. Politik wajib
menjaga supaya loyalitas pemilih bertahan rentang pada ketika waktu yang lama.

Ganjar Pranowo melakukan personal branding nya dengan baik sehingga
banyak masyarakat yang tertarik dan menyukai cara kepemimpinan nya. Namun,
Ganjar baru-baru ini sempat terkena masalah sehingga memicu masyarakat
untuk menyerang Instagram Ganjar Pranowo. Hal ini disebabkan karena Ganjar

menolak Israel bermain di FIFA U-20 yang akan digelar di Indonesia. Dilansir dari



detiknews, Ganjar mengatakan “Kita sudah tau bagaimana komitmen Bung Karno
terhadap Palestina, baik yang disuarakan dalam Konferensi Asia-Afrika, Gerakan
Non-Blok, dan maupun dalam Cokference of the New Emerging Force. Jadi y akita
ikut amanat beliau. Sehingga penyelenggaraan Piala Dunia U-20 bisa dilakukan
tanpa pengorbanan komitmen Panjang kita untuk mewujudkan Palestina merdeka
serta menjaga kedamaian social-politik didalam negeri Indonesia” ujarnya.

https:/news.detik.com/berita/d-6646602/

Hal ini menimbulkan kekecewaan masyarakat, karena dari penolakan
Ganjar ini menjadi salah satu yang menyebabkan Indonesia gagal menjadi tuan
rumah. Masyarakat mengecam Ganjar dan menyerang melalui media sosial. Karena
kejadian ini, kepercayaan masyarakat mengenai kepemimpinan Ganjar menjadi
goyah,bahkan banyak sekali akun-akun yang ingin menjatuhkan Ganjar untuk maju

sebagai calon Presiden priode selanjutnya.
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Gambar 1.1 Komentar Negatif di Instagram @ganjar_pranowo

Sumber : Akun Instagram @ganjar_pranowo

Namun walaupun begitu, banyak yang masih mendukung Ganjar untuk
tetap maju sebagai calon presiden untuk kampanye priode selanjutnya. Partai

Demokrasi Indonesia Perjuangan (PDIP) yang merupakan partai yang diduduki


https://news.detik.com/berita/d-6646602/

oleh Ganjar Pranowo, resmi menunjuk Ganjar Pranowo sebagai calon presiden
pada pemilu 2024. Hal ini di informasikan langsung oleh ketua umum PDIP
Megawati Soekarnoputri pada Jumat, 21 April 2023 di Istana Batu Tulis, Bogor,
JawaBarat. Megawati memiliki kriteria dalam menentukan capres untuk partainya,
beliau mencari sosok yang kokoh secara ideologi, visioner, hingga mampu
mendengar suara rakyat. Ini menjadi alasan mengapa Ganjar Pranowo maju

sebagai calon presiden pada pemilu 2024.
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Gambar 1.2 Postingan Ganjar mencalonkan diri sebagai calon Presiden

Sumber : Official Account Instagram @ganjar_pranowo



Setelah diumumkan bahwa Ganjar resmi di tunjuk sebagai salah satu calon
Presiden RI 2024-2029, Ganjar memiliki banyak dukungan dari berbagai tim
sukses, salah satu nya yaitu Ir. H. Armuji, M.H yaitu wakil walikota Surabaya yang
ikut mendukung Ganjar dalam pencalonan nya. Ir. H. Armuji juga membagikan
postingan di Instagram nya sebagai wujud dalam mendukung Ganjar sebagai

presiden selanjutnya.
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Gambar 1.3 Dukungan salah satu tim sukses Ganjar Pranowo

Sumber : Akun Instagram Ir. H. Armuji, M.H @cakj1

Ganjar Pranowo memiliki kesan yang positif sebelumnya, ia mampu

menjalin komunikasi yang baik kepada masyarakatnya. Bahkan di instagram,



Ganjar Pranowo sering membagikan aktifitas sosialnya kepada masyarakat dan
mensupport masyarakat. Dari postingan yang dibagikan oleh Ganjar melalui
Instagram nya ini mampu menggiring opini publik kembali menjadi positif. Dari
dulu Ganjar memang terkenal sebagai politisi yang sangat peduli dengan
masyarakat dan banyak yang mendukungnya. Kegiatan yang sering dilakukan

Ganjar sering kali dibagikan melalui instagram miliknya.

ganjar_pranowo % O

SEMuR

HARUS )
ASkeh 6.904 5,6JT 4
Postingan Pengikut Mengikuti

kyat, Gubernur cuma Mandat"
rprancwo.com/

% Diikuti oleh gadiiing, devinauree!, dan 2 lainnya
Mengikuti v Kirim Pesan o)

B P =W

#lapakGanjar83 #LapakCanjarS2 +#LapakGanjar81 #LapakGanjar80 #LapakGal

A @

Gambar 1.3 Instagram Ganjar Pranowo @ganjar_pranowo

Sumber : Akun Instagram @ganjar_pranowo

Dari banyak nya aktor politik yang ada di partai PDIP, Ganjar merupakan
salah satu tokoh yang lebih mampu untuk maju sebagai capres di pemilu 2024.
Bahkan saat citra yang di bangun Ganjar turun saat ada masalah, Ganjar mampu
membangun kembali kepercayaan publik tentang dirinya dan mengangkat
Personal Branding nya ditengah masyarakat melaui media sosialnya. Kini Ganjar
sudah memiliki citra positif kembali ditengah masyarakat berkat dari apa yang ia

bagikan di media sosialnya.



Dari penjelasan dari latar belakang diatas yang telah penulis uraikan, maka
penulis tertarik untuk mengangkat judul “Personal Branding Ganjar Pranowo
Melalui Media Instagram Sebagai Capres RI Pada Pemilu Tahun 2024-2029”

sebagai bahan penelitian skripsi.

1.2 Pertanyaan Penelitian

Dari latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, maka dapat
disimpulkan-bahwa rumusan masalah dari penelitian ini yaitu “Bagaimana Ganjar
Pranowo membangun Personal Branding untuk sebagai capres RI pemilu 2024-

202977,

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah yang ingin diteliti, maka penulis memiliki
tujuan dalam penelitian yaitu “Untuk mengetahui Ganjar Pranowo membangun

Personal Branding sebagai capres RI permilu 2024-2029.

1.4 Manfaat Penelitian

1.4.1 Manfaat Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi pembaca terkhusus
mahasiswa/i Universitas Satya Negara Indonesia Fakultas [lmu Sosial dan [lmu
Politik (FISIP) Jurusan Ilmu Komunikasi. Penelitian ini diharapkan dapat

bermanfaat untuk mengembangkan ilmu terlebih pada konsentrasi Public



10

Relations yang berkaitan pada Personal Branding seseorang.

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi manfaat yang positif bagi
perkembangan dibidang ilmu komunikasi. Khususnya bagi mahasiswa/i yang
ingin mengangkat judul serupa atau dapat mengembangkan kembali penelitian
ini.

1.4.2 Manfaat Teoritis

Penelitian ini diharapkan mampu digunakan sebagai bahan masukan
kepada Bapak Ganjar Pranowo untuk dalam melakukan kegiatan sosial nya
yang dibangun melalui Personal Branding yang dilakukan di media sosial
Instagram.

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi gambaran yang sesuai
terhadap Personal Branding yang dibangun oleh Bapak Ganjar Pranowo
kepada masyarakat, sehingga semakin' banyak opini publik yang positif

mengenai kinerja yang dilakukan oleh Bapak Ganjar Pranowo.



	SKRIPSI
	THESIS
	TANDA PERSETUJUAN SIDANG SKRIPSI
	KATA PENGANTAR
	FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
	UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA
	ABSTRAK
	FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
	UNIVERSITAS SATYA NEGARA INDONESIA
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	BAB I  PENDAHULUAN
	1.1  Latar Belakang Penelitian

	Gambar 1.1 Komentar Negatif di Instagram @ganjar_pranowo
	Gambar 1.2 Postingan Ganjar mencalonkan diri sebagai calon Presiden
	Gambar 1.3 Dukungan salah satu tim sukses Ganjar Pranowo
	Gambar 1.3 Instagram Ganjar Pranowo @ganjar_pranowo
	1.2 Pertanyaan Penelitian
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian
	1.4.1 Manfaat Praktis
	1.4.2 Manfaat Teoritis


	BAB II PEMBAHASAN
	2.1 Landasan Teoritis
	2.1.1  Teori Manajemen Impresi (Impression Management)

	Teolri Manajemen Impresi pertama kali ditemukan olleh Ervin Golffman pada tahun 1959. Golffman menjelaskan dalam teolri ini penampilan seseolrang di media solsialnya tidak jauh berbeda dengan cara mereka menyikapi permasalahan yang akan mereka hadapai...
	Teori mendefinisikan bahwa interaksi sosial pada setiap individu menggambarkan dirinya atau kepribadian dirinya kepada orang lain. Teori ini membuat individu dengan sengaja menggunakan komunikasi agar menciptakan sebuah impresi yang disukai oleh orang...
	Gofman (1995) mengatakan bahwa dalam melakukan interkasi kepada seseorang dengan yang lainnya, seorang individu menggunakan komunikasi untuk mengelola impresi orang lain terhadap individu tersebut. Komunikasi iyu dibagi menjadi dua, yaitu :
	a. Komunikasi Verbal
	Bagian yang relatif lebih mudah bagi seseorang untuk
	mengelola dan juga memanipulasi. Komunikasi ini dilakukan dengan menggunakan kalimat secara ucapan.
	b. Komunikasi Non-verbal
	Bagian yang relatif lebih sulit untuk dilakukan dan sering terjadi diluar kesadaran atau sulit untuk dikontrol. Komunikasi yang dilakukan dengan cara gerakan tubuh.
	Oleh sebab itu, timbul suatu situasi asimetris dalam sebuah proses komunikasi yang telah dijelaskan sebelumnya, bahwa individu sebagai komunikator hanya ada satu bagian yaitu komunikasi verbal, sementara individu lainnya yaitu komunikan dapat menangka...
	Teknik yang digunakan pada teori manajemen impresi ini untuk membuat kesan - kesan pada saat kondisi tertentu agar mendapatkan pencapaian pada tujuan tersebut. Teori ini menjelaskan bahwa seseorang yang melakukan interaksi ingin menciptakan gambaran d...
	Menurut Edward Jolnes (2009), Stven & Kristolv (1995) dalam Mutmainah (2011), menjelaskan ada 9 teknik jenis, sebagai berikut :
	1. Prolmolsi Diri
	Pada teknik ini dikatakan juga sebagai self prolmoltioln, dimana olrganisasi dengan langsung menjelaskan dirinya dengan cara yang polsitif. Promosi diri adalah tindakan mempublikasikan diri sendiri atau mengiklankan diri sendiri. Mungkin lebih baik un...
	Pentingnya prolmolsi diri adalah membiarkan olrang lain mengakui dan memahami kemampuan dan prestasi individu.
	2. Kisah Persolnal
	Teknik ini menjelaskan suatu olrganisasi akan menggambarkan kejadian yang terjadi dimasa lalu yang membuat olrganisasi terlihat baik. Pentingnya teknik ini adalah membiarkan olrang lain mengetahui kisah masala lalu suatu olrganisasi agar menjadikan le...
	3. Kesesuaian Olpini
	Pada teknik ini manajemen impresi akan mengekspresikan keyakinan yang di asumsikan yaitu target khalayak.
	4. Pengakuan
	Teknik ini juga dapat dikatakan sebagai teknik entitlements, yaitu olrganisasi akan menyetujui respolnsibilitas atas kesuksesan yang sudah mereka capai pada masa yang lalu.
	5. Peninggian Diri
	Olrganisasi akan mengklain suatu kejadian yang bersifat polsitif telah dilakukan olleh olrganisasi, jauh lebih polsitif dari yang sebenarnya telah terjadi.
	6. Peninggian yang lain
	Hampir sama dengan teknik penginggian diri, namun dalam teknik ini olrganisasi akan meninggikan pihak yang lain, dengan merayu atau memuji terget.
	7. Penyelesaian Hambatan
	Teknik ini menjelaskan cara kesuksesan telah digapai walaupun dalam prolses yang dilalui terjadi hambatan yang memperburuk perfolrma.
	8. Justifikasi
	Pada teknik ini olrganisasi akan bertanggung jawab atas kinerja yang buruk yang disampaikan olleh khalayak, tapi menollak implikasi yang negatif dari hal tersebut.
	Kita sering melakukan justifikasi ini dalam kehidupan sehari-hari tanpa sadar. Untuk bisa tahu bahwa suatu prolpolsisi itu benar, percaya saja tidak cukup. Kita  harus bisa memberikan bukti sebagai alasan kuat untuk mendasari keyakinannya itu.
	Teknik ini menollak bertanggung jawab akan suatu kejadian yang dilapolrkan dengan mengatakan alasan ataupun argumentasi yang akan meyakinkan publik bahwa olrganisasi tidak harus bertanggung jawab untuk apa yang terjadi.
	Dari penjelasan yang telah diuraikan olleh penulis diatas, penulis dapat menyimpulkan bahwa teolri manajemen impresi merupakan teolri yang digunakan olleh seseolrang atau olrganisasi dalam melakukan interaksi solsial dengan tujuan untuk meningkatkan c...
	Penulis menggunakan teolri dalam penelitian yang penulis teliti dengan maksud bahwa teolri ini sesuai dengan latar belakang masalah yang telah ditentukan. Teolri ini menjelaskan bahwa Ganjar Pranolwol dalam melakukan persolnal branding nya menggunakan...
	2.2 Landasan Konseptual
	2.2.1  Komunikasi
	2.2.2 Personal Branding
	2.2.3 Media Baru
	2.2.4 Media Sosial
	2.2.5  Internet
	2.2.6  Media Massa
	2.2.7 Instagram
	2.2.8 Pemilu

	2.3 Alur Pemikiran

	Tabel 1.  Alur Pemikiran
	BAB III METODOLOGI PENELITIAN
	3.1 Tempat dan Waktu Penelitian
	3.2 Desain Penelitian
	3.2.1 Paradigma Penelitian
	3.2.2 Pendekatan Penelitian
	3.2.3 Metode Penelitian
	3.2.4 Sifat Penelitian

	3.3 Subyek dan Obyek Penelitian
	3.3.1 Subyek Penelitian
	3.3.2 Obyek Penelitian

	3.4 Informant
	3.4.1 Informant

	3.5 Teknik Pengumpulan Data dan Alat/Instrumen Pengumpulan Data
	3.5.1 Observasi
	3.5.2 Wawancara Mendalam
	3.5.3 Dokumentasi

	3.6 Teknik Analisis Data
	3.7 Teknik Keabsahan Data

	BAB IV
	HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Subyek Penelitian
	4.1.1 Profil Instagram @ganjar_pranowo


	Gambar 4.1 Profil Instagram Ganjar Pranowo
	Gambar 4.2 Video reels Ganjar Pranowo ketika mengunjungi Desa Pagedangan Kec. Adiwerna Kab. Semarang.
	4.1.2 Visi dan Misi Ganjar Pranowo
	4.1.3 Profil Informant
	4.2 Hasil Penelitian
	4.2.1 Membangun dan Memelihara Kepercayaan dan Kesetiaan
	4.2.2 Tanggapan Komentar Postingan Instagram


	Gambar 4.3  Postingan Ganjar memberikan bantuan perbaikan rumah
	Gambar 4.4 Komentar negatif pada postingan
	Gambar 4.5 Komentar positif pada postingan
	Sumber : Instagram Ganjar Pranolwol @ganjar_pranolwol
	4.2.3 Menjalin Jaringan dan Mengembangkan Hubungan Dengan Orang – Orang Yang Dapat Membantu Dalam Mencapai Tujuan

	Gambar 4.6 Postingan acara Konsolidasi PDIP
	4.3 Pembahasan
	Menurut Edward Jolnes (2009), Stven & Kristolv (1995) dalam Mutmainah (2011), menjelaskan ada 9 teknik jenis, sebagai berikut yang menjelaskan dengan hasil dari penelitian:
	Pada teknik ini dikatakan juga sebagai self prolmoltioln, dimana olrganisasi dengan langsung menjelaskan dirinya dengan cara yang polsitif. Promosi diri adalah tindakan mempublikasikan diri sendiri atau mengiklankan diri sendiri. Seperti yang dilakuka...
	b. Kisah Persolnal
	Teknik ini menjelaskan suatu olrganisasi akan menggambarkan kejadian yang terjadi dimasa lalu yang membuat olrganisasi terlihat baik. Ganjar Pranowo memiliiki masa lalu yang dimana masyarakat tidak menyukai keputusan nya yang menolak israel bermain di...
	c. Kesesuaian Opini
	Pada teknik ini manajemen impresi akan mengekspresikan keyakinan yang di asumsikan yaitu target khalayak. Ganjar Pranowo melakukan kegiatan sosilisasi yang menimbulkan kepercayaan dari masyarakat untuk menjadikan nya sebagai presiden RI.
	d. Pengakuan
	Teknik ini juga dapat dikatakan sebagai teknik entitlements, yaitu olrganisasi akan menyetujui respolnsibilitas atas kesuksesan yang sudah mereka capai pada masa yang lalu. Sebelumnya Ganjar Pranowo merupakan gubernur jawa tengah yang sukses menjadi p...
	e. Peninggian Diri
	Olrganisasi akan mengklain suatu kejadian yang bersifat polsitif telah dilakukan olleh olrganisasi, jauh lebih polsitif dari yang sebenarnya telah terjadi. Ganjar Pranowo dapat mengunggah foto-foto dan cerita di Instagram untuk mengungkapkan kepemimpi...
	f.  Peninggian yang Lain
	Hampir sama dengan teknik penginggian diri, namun dalam teknik ini olrganisasi akan meninggikan pihak yang lain, dengan merayu atau memuji terget. Ganjar Pranowo akan memuji kebijakan pemerintah yang dianggap berhasil dan menunjukkan dukungannya untuk...
	g. Penyelesaian Hambatan
	Teknik ini menjelaskan cara kesuksesan telah digapai walaupun dalam prolses yang dilalui terjadi hambatan yang memperburuk perfolrma. Dalam melakukan kegiatan sosialisasi nya yang diunggah melalui media instagram, Ganjar Pranowo masih mendapatkan kome...
	h.  Justifikasi
	Pada teknik ini olrganisasi akan bertanggung jawab atas kinerja yang buruk yang disampaikan olleh khalayak, tapi menollak implikasi yang negatif dari hal tersebut. Dalam kesimpulan, pribadi Ganjar sekarang melalui media Instagram sebagai calon preside...

	Gambar 4.7 Sosialisasi Ganjar diunggahan Instagram
	BAB V
	PENUTUPAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran
	5.2.1 Saran Teoritis
	5.2.2 Saran Praktis


	DAFTAR PUSTAKA
	BIODATA MAHASISWA
	Lampiran
	Pedoman wawancara penelitian
	Pedoman wawancara penelitian
	Pedoman wawancara penelitian
	WAWANCARA DENGAN INFORMAN II
	WAWANCARA DENGAN INFORMAN III



