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ABSTRAK 
  

Peneliti memilih untuk meneliti dari aspek bagaimana cara Ganjar 
Pranowo membangun personal branding nya ditengah masyarakat sebagai capres 
RI periode 2024-2029 melalui media sosialnya di akun Instagram 
@ganjar_pranowo menjadi acuan pada penulisan yang menarik sekali untuk 
menggali informasi lebih dalam. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Manajemen 
Impresi, yang mendefinisikan bahwa interaksi sosial pada setiap individu 
menggambarkan dirinya atau kepribadian dirinya kepada orang lain. Dengan 
landasan konseptual dari komunikasi, personal branding, media baru, media sosial, 
internet, media massa, instagram, pemilu. 

Dalam penelitian ini peneliti menggunakan pendekatan kualitatif, metode 
yang dipakai metode analisis studi kasus, menggunakan paradigma 
konstruktivisme. 

Hasil dari penelitian ini membahas profil instagram dari @ganjar_pranowo 
dan mencari informasi dari informan yang diwawancarai yaitu masyarakat dan tim 
sukses Ganjar Pranowo di PDIP dengan menggunakan bahan wawancara yaitu 
unggahan dari akun Instagram Ganjar Pranowo. 

Dari hasil penelitian dan kesimpulan bahwa Ganjar Pranowo melakukan 
personal branding nya dengan mengunggah postingan kegiatan sosialisasi untuk 
mendapatkan kesan dari masyarakat sehingga dapat membangun personal branding 
nya dalam pemilihan calon presiden RI 2024-2029. 
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ABSTRACT 

Researchers chose to investigate how Ganjar Pranowo built his personal 
branding amid society as a candidate for the President of Indonesia for the 2024-
2029 period through his social media presence on his Instagram account, 
@ganjar_pranowo. This study serves as a valuable reference for creating 
captivating writing while delving deeper into the information. 

The theory used in this study is the Impression Management Theory, which 
defines that social interactions in each individual describe themselves or their 
personalities to others. With a conceptual foundation of communication, personal 
branding, new media, social media, internet, mass media, instagram, elections.In 
this study the researchers used a qualitative approach, the method used was the 
case study analysis method, using the constructivism paradigm. 

The results of this study discussed the Instagram profile of the 
@ganjar_pranowo and sought information from the informants interviewed, 
namely the community and Ganjar Pranowo's success team in PDIP using 
interview materials, namely uploads from Ganjar Pranowo's Instagram account.  

From the results of research and the conclusion that Ganjar Pranowo 
carried out his personal branding by uploading posts of socialization activities to 
get impressions from the public so that he could build his personal branding in the 
2024-2029 Indonesian presidential candidate election. 
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