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ABSTRAK 

Kampanye merupakan salah satu bentuk kegiatan komunikasi yang dilakukan secara 

terencana untuk menciptakan dampak tertentu terhadap publik. Tujuan penelitian adalah untuk 

mengetahui pelaksanaan kampanye Public Relations dalam mengedukasi anak jalanan tentang 

pentingnya pendidikan karakter di Sanggar Kabasa Kota Bekasi. 

Landasan Teori yang digunakan adalah Teori Partisipasi dan menggunakan landasan 

konseptual dari public relations, kampanye public relations, karakter, pendidikan karakter dan 

anak jalanan. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini pendekatan kualitatif, paradigma post-

postivistik, metode kualitatif deskriptif, pendekatan penelitian deskriptif. Menggunakan teknik 

pengumpulan data berupa obeservasi, wawancara dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukan pelaksanaan kegiatan Public Relations dapat dengan 

melibatkan partisipasi masyarakat serta anak-anak sajalan di Sanggar Kabasa.  Upaya yang 

dilakukan oleh Sanggar Kabasa Kota Bekasi dalam rangka kampanye pentingnya pendidian 

karakter terhadap anak-anak jalanan yaitu Selalu melibatkan peran serta masyarakat dalam 

pelaksanaan kegiatan Sanggar Kabasa. 

Penyelesaian yang dilakukan dalam melaksanakan kampanye public relations dalam 

mengedukasi anak jalanan di Sanggar Kabasa Kota Bekasi dengan melakukan kesadaran publik 

dan juga mengedukasi tentang pentingnya pendidikan, 

 

Kata Kunci  : Kampanye Public Relations, Edukasi, Pendidikan Karakter 
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ABSTRACT 

Campaign is a form of communication activities carried out in a planned manner to 

create a certain impact on the public. The purpose of the study was to determine the 

implementation of the Public Relations campaign in educating street children about the 

importance of character education in Sanggar Kabasa Bekasi City. 

The theoretical foundation used is Participation Theory and uses conceptual 

foundations of  public relations, public relations campaigns, character, character education 

and street children. 

The approach used in this study is  qualitative approach, post-postivistic paradigm, 

descriptive qualitative method, descriptive research approach. Using data collection 

techniques in the form of conservation, interviews and documentation. 

The results showed that the implementation of Public Relations activities  can involve 

community participation and children in Sanggar Kabasa.  Efforts made by Sanggar Kabasa 

Bekasi City in the context of the campaign on the importance of character education for street 

children are always involving community participation in the implementation of Sanggar 

Kabasa activities. 

Completion carried out in carrying out  public relations campaigns in  educating street 

children in Sanggar Kabasa Bekasi City by conducting public awareness and also educating 

about the importance of education. 
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