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ABSTRAK 

Di era globalisasi saat ini banyak bermunculan media yang menyediakan 

wadah untuk menyampaikan pesan atau makna kepada konsumen atau audience 

untuk melihat suatu produk yang di iklankan, Ms Glow justru menemukan struktur 

pesan iklan baru untuk produk kecantikan pria, yaitu menampilkan karakter utama 

iklan dengan tubuh gemuk dan kulit sawo matang, dan tidak menunjukkan prestasi 

atau kelebihan tertentu seperti kemewahan, kesejahteraan dan kekuatan. 

Alasan peneliti memilih tipe penelitian deskriptif karena penelitian dengan 

tipe ini dianggap paling relevan dan metode analisis semiotika Jhon Fiske yaitu ada 

3 level, level realitas, level representasi dan level ideologi dengan pembahasan 

peneliti yaitu akan menggambarkan atau mendeskripsikan makna-makna 

representasi dari feminim yang ada dalam iklan Ms Glow x Keanu Versi Cakep Itu 

Nasib, Good Looking Itu Pilihan. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori konstruksi realitas 

sosial yang digunakan untuk menggambarkan dan menjelaskan permasalahan yang 

terdapat dalam scene-scene iklan tersebut. 

Hasil penelitian ini menunjukkan feminim dari iklan ms glow x keanu 

memberikan terobosan terbaru dalam dunia periklanan yang ada di Indonesia 

dengan menampilkan keanu seperti perempuan, makna feminim pada iklan 

tersebut menjadi luas tidak hanya saja mengharuskan bertubuh kekar, maco, dan 

berkulit putih.   

Melalui iklan ini secara langsung untuk mengetahui tidak harus 

menampilkan identitas atau gestur ke laki-lakian, justru dengan tampil seperti ini 

menunjukkan bahwa semua laki-laki yang memiliki kekurangan ataupun kelebihan 

bisa tampil dengan percaya diri pada tubuhnya. Walaupun lelaki feminin sering 

menonjolkan sisi kewanitaan, baik melalui sikap gerak tubuh dan gaya bicara. 
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ABSTRACT 

In the current era of globalization, many media have sprung up that provide 

a place to convey messages or meanings to consumers or audiences to see a product 

being advertised, Ms Glow actually found a new advertising message structure for 

men's beauty products, namely displaying the main character of the advertisement 

with a fat body and brown skin, and does not indicate certain achievements or 

advantages such as luxury, prosperity and strength. 

The reason the researcher chose this type of descriptive research is because 

research with this type is considered the most relevant and the method of analysis 

of Jhon Fiske's semiotics is that there are 3 levels, the level of reality, the level of 

representation and the level of ideology with the researcher's discussion that will 

describe or describe the representational meanings of masculinity that exist in 

advertisement Ms Glow x Keanu Cute Version is Fate, Good Looking is a Choice. 

The theory used in this study is the theory of social reality construction which 

is used to describe and explain the problems contained in the advertising scenes. 

The results of this study show that the femininity of the MS Glow X Keanu 

advertisement provides the latest breakthrough in the advertising world in 

Indonesia by presenting Keanu as a woman, the feminine meaning in the ad is 

broad, not only requiring a muscular body, maco, and white skin. 

Through this advertisement, you can directly find out that you don't have to 

display masculine identities or gestures, in fact by appearing like this it shows that 

all men who have strengths or weaknesses can appear confident in their bodies. 

Even though feminine men often highlight their femininity, both through gestures 

and speech styles. 
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