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ABSTRAK 

Penelitian ini diawali dengan perempuan yang berkulit gelap yang 

mendambakan kulit cerah seketika dan merasa tidak percaya diri karena kulit 

mereka  tidak  putih  bersinar  seperti  yang  dikatakan  di  dalam  iklan  tersebut.  

Hal  tersebut mempengaruhi  penonton  youtube sehingga  masyarakat  akan  

berpikiran  bahwa  perempuan  cantik adalah perempuan yang memiliki wajah putih 

bersinar. 

Teori  yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori konstruksi realitas 

sosial  media  massa,  proses  penggambaran  sebuah  peristiwa  realitas  sosial  yang 

terjadi di lingkungan masyarakat dengan dikontruksi melalui media massa.  

Penelitian ini menggunakan paradigma konstrukrivis, pendekatan penelitian 

kualitatif,    metode    penelitian    semiotika model Charles Sanders Pierce,    sifat    

penelitian    deskriptif . Subjek penelitiannya adalah iklan Fair and Lovely dan objek 

penelitiannya adalah scene yang terdapat dalam iklan Fair and Lovely di akun 

youtube.  

Hasil penelitian yang didapat adalah Pesan verbal maupun non-verbal, yang 

dapat memberikan dampak psikologis dan sosial mengenai signifikan terhadap 

persepsi masyarakat tentang standar kecantikan. masyarakat  diminta  untuk 

kepekaan dan kehati-hatian agar tidak menguatkan diskriminasi dan ke tidak 

setaraan warna kulit. 

Warna kulit putih bukanlah standar kecantikan mengingat Indonesia terdiri 

dari banyak jenis warna kulit dan remaja harus bangga dengan kecantikan 

khatulistiwanya. Pihak pengiklan yang juga menampilkan warna kulit orang 

Indonesia yang berkulit gelap, membuat iklan ini sangat mudah diterima oleh 

masyarakat dan dapat memengaruhi pola pikir masyarakat yang masih beranggapan 

bahwa cantik itu harus dengan warna kulit putih dan menuntut para remaja untuk 

mengubah warna kulit menjadi putih agar tampil cantik dan diterima oleh 

masyarakat. 
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ABSTRACT 

This research begins with dark-skinned women who crave bright skin 

instantly and feel insecure because their skin is not glowing white as said in the 

advertisement.  This affects YouTube viewers so that people will think that beautiful 

women are women who have shining white faces. 

The theory used in this research is mass media social reality construction 

theory, the process of depicting a social reality event that occurs in the community 

environment by being constructed through the mass media.  

This research uses constructivist paradigm, qualitative research approach, 

semiotic research method, descriptive research nature by using Charles Sanders 

Pierce semiotic analysis technique.   The data used in this research are images of 

scenes in Fair and Lovely advertisements. The research subject is the advertising 

content posted by Fair and Lovely through the @fair and lovely youtube account, 

and the research object is the scene contained in the Fair and Lovely advertisement 

on the youtube account.  

The research results obtained are verbal and non-verbal messages, which 

can have a significant psychological and social impact on people's perceptions of 

beauty standards. people are asked to be sensitive and careful so as not to reinforce 

discrimination and inequality of skin color. 

In this ad, female beauty is portrayed as the beauty of Indonesian teenagers 

with dark skin tones. White skin color is not a standard of beauty considering that 

Indonesia consists of many types of skin color and teenagers should be proud of 

their equatorial beauty. The advertiser who also displays the skin color of dark-

skinned Indonesians, makes this advertisement very easily accepted by the public 

and can influence the mindset of people who still think that beauty must be with 

white skin color and requires teenagers to change their skin color to white in order 

to look beautiful and be accepted by society. 

Key Word : Representation, Beautiful Women 
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