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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas mengenai iklan Bear Brand Edisi 2021 yang 

menceritakan monster yang menyerang dan merusak keindahan alam sehingga alam 

mengalami kerusakan. Namun kemunculan Naga yang merepresentasikan Kemurnian 

datang untuk mengalahkan monster dan menyeimbangkan alam yang telah dirusak 

sebelumnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna pesan yang terkandung 

dalam iklan tersebut. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori Konstruksi Realitas 

Media, agar makna dan pesan dari iklan tersebut dapat sampai kepada khalayak, yang 

membuat khlayak bisa memberikan argument dan opini mereka terkait iklan tersebut. 

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan pendekatan 

penelitian kualitatif. Metode yang digunakan adalah analisis semiotika model Roland 

Barthes melalui tiga tahapan yaitu denotasi, konotasi dan mitos. Sedangkan sifat 

peneltian yang digunakan adalah deskriptif. 

Hasil penelitian yang didapatkan dari adegan-adegan Iklan Bear Brand edisi 

2021 yang menggambarkan bagaimana makna pesan yang ada dalam iklan tersebut. 

Dimana iklan tersebut dikaitkan dengan 4 tahapan konstruksi realitas media. 

Penulis mengambil kesimpulan bahwa, dalam penelitian ini, makna pesan dari 

iklan Bear Brand edisi 2021 ini terlihat bahwa penggambaran Naga murni yang 

merupakan kekuatan imun dalam tubuh yang menghadapi Monster yang 

direpresentasikan sebagai Virus atau penyakit yang menyerang tubuh manusia 

Kekebalan tubuh adalah bentuk dari Naga murni yang mampu mengembalikan tubuh 

ke dalam kondisi sehat 

Kata Kunci : Makna Pesan, Iklan Bear Brand, Analisis Semiotika. 
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ABSTRACT 

This research discusses the 2021 Edition of the Bear Brand advertisement 

which tells of monsters that attack and destroy the beauty of nature so that nature is 

damaged. But the appearance of the Dragon who represents Purity comes to defeat 

the monsters and balance the realm that was ravaged before. This study aims to 

determine the meaning of the message contained in the advertisement. 

The theory used in this study is the Media Reality Construction theory, so that 

the meaning and message of the advertisement can reach the audience, which allows 

the audience to give their arguments and opinions regarding the advertisement. 

This study uses a constructivist paradigm with a qualitative research 

approach. The method used is the semiotic analysis of Roland Barthes' model through 

three stages, namely denotation, connotation and myth. While the nature of the 

research used is descriptive. 

The results of the research were obtained from scenes in the 2021 edition of 

the Bear Brand advertisement which illustrate the meaning of the message contained 

in the advertisement. Where the advertisement is associated with the 4 stages of media 

reality construction. 

The author concludes that, in this study, the meaning of the message from the 

2021 edition of Bear Brand advertisements shows that the depiction of a pure dragon 

is an immune force in the body that faces monsters represented as viruses or diseases 

that attack the human body. Immunity is a form of a pure dragon that able to return 

the body to a state of health 
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