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ABSTRAK 

 Rabbani membuat konten iklan yang mengangkat isu pelecehan seksual 

dan melakukan victim blaming. Rabbani menyalahkan pakaian terbuka dari wanita 

atau korban atas terjadi nya pelecehan seksual. Tujuan dari penelitian ini untuk 

mengetahui bagaimana victim blaming yang dilakukan oleh Rabbani. 

 Landasan teori dalam penelitian ini adalah teori konstruksi realitas, teori 

ini membahas mengenai bagaimana sebuah relitas dipandang sebagai sebuah hasil 

konstruksi. Landasan konseptual dalam penelitian adlah Komunikasi, Unsur-unsur 

Komunikasi, Iklan, Media Sosial, Instagram, Victim Blaming, Pelecehan Seksual, 

Konten, Semiotika, Semiotika John Fiske, dan Alur Pemikiran.  

 Penelitian ini menggunakan analisis semiotika John Fiske denga 

pendekatan penelitian kualitatif dan paradigma konstruktivis. Subjek dalam 

penelitian ini adalah konten iklan yang diunggah oleh Rabbani melalui akun 

Instagram nya. 

 Hasil penelitian yang peneliti dapatkan adalah terdapat tiga narasi yang 

menunjukan adanya unsur victim blaming yang dilakukan oleh Rabbani melalui 

analisis semiotika John Fiske yang terbagi menjadi 3 level, yaitu level realitas, 

level representasi, dan level ideologi. 

Penulis menyimpulkan bahwa Rabbani telah melakukan victim blaming 

terhadap korban pelecehan. Konten iklan ini juga diposting dengan maksud agar 

para wanita menggunakan pakaian yang tertutup dengan menggunakan produk 

Rabbani, karena Rabbani merupakan penghasil baju-baju muslimah. 
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ABSTRACT 

 Rabbani creates advertising content that raises the issue of sexual 

harassment and victim blaming. Rabbani blamed the naked clothes of the woman 

or the victim for the sexual harassment. The purpose of this research is to find out 

how victim blaming is done by Rabbani. 

 The theoretical foundation in this study is the theory of reality 

construction, this theory discusses how reality is seen as a result of construction. 

The conceptual foundation in this research is Communication, Elements of 

Communication, Advertising, Social Media, Instagram, Victim Blaming, Sexual 

Harassment, Content, Semiotics, John Fiske's Semiotics, and Flow of Thought.  

 This study uses John Fiske's semiotic analysis with a qualitative research 

approach and a constructivist paradigm. The subject of this research is the 

advertising content uploaded by Rabbani through his Instagram account. 

 The results of the research that the researchers got were that there were 

three narratives showing the element of victim blaming carried out by Rabbani 

through John Fiske's semiotic analysis which was divided into 3 levels, namely the 

level of reality, the level of representation, and the level of ideology. 

 The author concludes that Rabbani has carried out victim blaming against 

victims of abuse. The content of this advertisement is also posted with the 

intention that women wear closed clothing by using Rabbani products, because 

Rabbani is a producer of Muslim clothing. 
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