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ABSTRAK

Salah satu bentuk pengembangannya adalah -keberadaan media sosial
Instagram. Instagram merupakan ‘sebuah' media sosial yang bergerak di bidang
visual, yang memungkinkan penggunanya berbagi foto maupun video kepada orang
lain. Instagram sendiri memberikan-banyak kemudahan bagi para penggunanya

untuk mengeksplorasi keberadaan media sosial tersebut.

Instagram merupakan media sosial yang sangat populer beberapa tahun
belakangan ini. Media ini sangat diminati semua kalangan dan hampir setiap orang
diseluruh belahan dunia termasuk Indonesia menggunakan instagram ini.
Kemudahan akses internet yang disediakan oleh berbagai provider seluler membuat
Instagram belakangan menjadi lebih populer dibandingkan media sosial lainnya.

Jumlah pengguna Instagram lebih besar dibanding dengan media sosial lainnya.
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ABSTRACT

One form of development is the existence of Instagram social media. Instagram is
a social media that operates in the visual field, which allows users to share photos
and videos with other people. Instagram itself provides many conveniences for its

users to explore the presence of social- media.

Instagram is a very popular social media in recent years. This media is in great
demand by all groups and almost everyone in all parts of the world including
Indonesia uses this Instagram. The ease of internet access provided by various
cellular providers has made Instagram more popular recently than other social

media. The number of Instagram users is greater than that of other social media.
Keywords: Food Chourt, Motivation, Kampung Kemang
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