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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan membrikan bukti empiris 

tentang pengaruh struktur modal, pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) Pada Masa Pandemi Covid-19. Populasi dalam penelitian 

ini adalah Perusahaan Manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan 

jumlah keseluruhan sebanyak 238 perusahaan. Desain penelitian ini menggunakan 

kasualitas jenis kuantitatif. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan teknik purposive sampling sehingga sampel yang digunakan adalah 

81 perusahaan dengan 4 periode. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Struktur Modal, 

Pertumbuhan Penjualan, dan Ukuran Perusahaan secara simultan berpengaruh dan 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan. Struktur Modal berpengaruh dan signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan. Pertumbuhan Penjualan tidak berpengaruh dan 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan. Ukuran Perusahaan berpengaruh dan 

sigifikan terhadap Nilai Perusahaan. 

Kata Kunci : Struktur Modal, Pertumbuhan Penjualan, Ukuran Perusahaan,            

Nilai Perusahaan 
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ABSTRACT 
 

This study aims to test and provide empirical evidence about the effect of 

capital structure, sales growth and firm size on firm value in manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the Covid-19 

Pandemic. The population in this study are manufacturing companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange with a total of 238 companies. The design of this study 

uses quantitative type causality. The sampling technique in this study used a 

purposive sampling technique so that the sample used was 81 companies with 4 

periods. The data analysis technique used is multiple regression analysis. The 

results of the study show that the Capital Structure, Sales Growth, and Firm Size 

simultaneously have a significant and significant effect on Firm Value. Capital 

structure has significant influence on firm value. Sales Growth has no significant 

effect on Company Value. Firm size has significant influence on firm value. 

Keywords: Capital Structure, Sales Growth, Company Size, Company Value 
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