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ABSTRAK 

 Penelitian ini membahas tentang Pengaruh Celebrity Endorser Cristiano 

Ronaldo Pada Iklan Shampo Clear Men terhadap Keputusan Pemebelian. Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahui apakah kehadiran Cristiano Ronaldo sebagai 

Celebrity Endorser mempengaruhi Keputusan Pembelian Shampo Clear Men. 

 Teori yang digunakan adalah Teori S-O-R Stimulus, Organism, Respons. 

bahwa perubahan sikap individu, pesan yang disampaikan kepada komunikan 

mungkin diterima atau ditolak, Kemampuan komunikan yang melanjutkan proses 

berikutnya. Setelah komunikan mengolahnya dan menerimannya, maka terjadilah 

kesediaan untuk mengubah sikap. 

 Penelitian ini menggunakan paradigma positivistik dengan pendekatan 

kuantitatif, metode yang digunaan survei dan sifat penelitian eksplanatif. Populasi 

dalam penelitian ini remaja pria Kampung Bango Kelurahan Pondok Labu 

Kecamatan Cilandak Jakarta Selatan, yaitu sebanyak 78 orang. Teknik sampling 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah Sampel Sensus, dengan responden 78 

orang. 

 Hasil penelitian uji korelasi nilai signifikan 0,000 dan nilai Pearson 

Corelation 0,734 yang diartikan memiliki tingkat hubungan yang kuat dan 

signifikan antara variabel X dan variabel Y. Dalam hasil uji regresi linier sederhana 

diperoleh nilai Y = 0,493 + 0,392 X, yang berarti uji regresi nilai X sebesar 0,392. 

Kemudian dalam hasil uji T diperoleh nilai t hitung lebih besar dari t tabel (9,436 > 

1,991). 

 Kesimpulan yang dihasilkan dari variabel X dan Variabel Y menunjukan 

bahwa adanya pengaruh yang signifikan antara variabel  Celebrity Endorser 

Cristiano Ronaldo Pada Iklan Shampo Clear Men terhadap Keputusan Pembelian, 

sehingga memperoleh hipotesis Ho ditolak dan Ha diterima. 
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ABSTRACT 

 This study discusses the influence of Celebrity Endorser Cristiano 

Ronaldo on Clear Men Shampoo Advertising on Purchasing Decisions. The 

purpose of this study was to determine whether the presence of Cristiano Ronaldo 

as a Celebrity Endorser affects the purchasing decision of Clear Men Shampoo. 

 The theory used is the theory of S-O-R Stimulus, Organism, Response. that 

changes in individual attitudes, messages conveyed to the communicant may be 

accepted or rejected, the ability of the communicant to continue the next process. 

After the communicant processes it and accepts it, there is a willingness to change 

attitudes. 

 This study uses a positivistic paradigm with a quantitative approach, the 

method used by the survey and the nature of explanatory research. The population 

in this study were male teenagers in Bango Village, Pondok Labu Village, Cilandak 

District, South Jakarta, as many as 78 people. The sampling technique used in this 

study was the Census Sample, with 78 respondents. 

 The results of the correlation test showed a significant value of 0,000 and 

a Pearson Correlation value of 0.734 which was interpreted as having a strong and 

significant relationship between the variable X and the variable Y. In the simple 

linear regression test results obtained a value of Y = 0.493 + 0.392 X, which means 

a regression test of X value of 0.392. Then in the T test results obtained value of t 

is greater than t table (9.436> 1,991). 

 The conclusions generated from variables X and Variable Y indicate that 

there is a significant influence between the variable Celebrity Endorser Cristiano 

Ronaldo on Clear Men Shampoo Advertising on Purchase Decisions, so that the 

hypothesis Ho is rejected and Ha is accepted. 
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